Cultura i economia, la contradiccié superada?
(Biblioteca Publica, 26 de febrer de 2004)

Unir les paraules Cultura i Economia encara ésmenys que
jugar al joc dels contraris. Per a uns, potser tesus de la idea
gue lanim de lucre és incompatible amb una producc
veritablement cultural, la mercantilitzacié de éwva@ produccio els
hi sona a caure en les grapes del pitjor concegltaadjoci. Per a
altres, enlluernats per les oportunitats oligop@® que veuen en
les grans corporacions de la industria de I'ocbglpla vessant
economica és tant forta que obliden el caracterothesio social
gue comporta qualsevol activitat cultural.

No és el moment de definir, o millor dit, acobie- a
gualsevol de les multiples definicions de Cultuest adonar-nos
gue la realitat imposa, cada dia amb meés vehemelacianio
d’ambdos conceptes per la via dels fets consurdatparlem de
la cultura més selectiva o simplement de l'oci gliaf en tots
dos casos acabarem referint-nos a l'existencia diencat que
regula les relacions entre autors (o productorsi@l$) i public
(o consumidors). Potser uns venen i compren alégtaegaleria
Sotheby’s | d’altres exposen i admiren obres déaia sala de
recepcions d’'una entitat bancaria.

El cert és que el mercat cultural existeix, i uercat es
I'expressi0 més patent de l'existencia de vinclesnemics,

encara gque, de totes maneres, estem parlant d'toanhsengular,



ja que els bens culturals tenen caracteristiguyasceds, donada
la seva relacio amb la identitat de la societalaequal han estat
creats i pel conjunt de valors socials que transmd®ero parlem
sempre d’'un mercat. | una altra singularitat, neslpecifica de
Catalunya, és que parlem d’'una muni6 de creadons ggdentitat

es va forjar durant la lluita antifranquista, quarttura equivalia a
clandestinitat i defensa dels valors democratisslogic, doncs,
el debat ideologic. Pero la logica de les ideesyelgades, ha
d’afrontar la realitat de les xifres amb valentia.

Catalunya va finalitzar el mil-leni amb més de RO0O.
assalariats directes en activitats culturals, angbtaxa mitjana de
creixement en la contractacio del 7% en els Ulsetsanys, per
damunt de la taxa de creacio de llocs de trebalh aesta
d’activitats economiques. Aixi mateix, el nombresrdpreses
dedicades a la produccio cultural creixia al ritoe 3,7% ['any,
per damunt del creixement global, xifrat en el 3,Malgrat aixo,
tant el Valor Afegit Brut com l'aportacié al Prodadnterior Brut
de Catalunya de la produccio cultural creixia aritme mes
sostingut respecte a la resta de 'activitat ecao@m

Paral-lelament, la despesa de les administragohbques
en materia cultural ha anat experimentant un cneexe constant,
tot i que parlem, en gran part, de diners apodatransaccions
economiques corrents, altrament dites subvencignu® no
aporten valor afegit economic, i inversions en pguoients

publics dedicats a la cultura.



Des d’'un punt de vista estrictament economic, Xites
pressupostaries de I'’Ajuntament de Lleida per asnany 2004
son: Meés de 2,3 milions d’euros en promocio culiucaasi
300.000 euros en proteccio del patrimoni artigtoe; menys de 2
milions d’euros dedicats al cinema, el teatre imasica, 1,7
milions d’euros per a museus i 1 milid mes perséete populars.

Per que les administracions publiques, i molt estraent
els ajuntaments, dediquen cada any més esforco®mars a la
cultura? Primer de tot, perque cultura és identtadtlectiva, és
creacio artistica, eés festa, és patrimoni, és idifusansmissio de
valors singulars. Segon, perque aquesta singulguta defineix
una societat en particular ha d’'ésser protegidéesigractiques
culturals amb voluntat dominadora, producte delddalitzacio
economica neoliberal amb la qual ha comencat agoest
mil-leni.

En el benentes que quan parlem de protegir noeéeism a
les velles practiques proteccionistes de les ec@mom
noucentistes, sin0 a la necessitat de preserhveasitat cultural
en un context globalitzador. Hem d'afrontar una aov
contradiccio: La cada vegada major circulacio dedpctes
culturals a escala mundial i el desenvolupamentngieses
culturals i de comunicacio d'abast planetari, emfroes
aspiracions reforcades destinades a mantenir expnasculturals
locals. La paradoxa és que la industrialitzacio a |

comercialitzacio de bens culturals a gran escalaliarde forma



considerable l'accés dels ciutadans a les prodascaulturals

pero comporta la gran temptacié de limitar I'ofetamés a

aquells productes que la industria consideri rdadib
comercialment parlant.

Aixi mirat, les administracions publigues estan
condemnades a convertir-se en el refugi nomeés slefelstes
tradicionals i les manifestacions culturals mésrattives, és a
dir poc rendibles o descaradament deficitariespregunta és,
obviament, economica. En aquest punt, potser heraabedar la
necessitat que el poder politic, maxima expressidadvoluntat
popular en democracia, faci valer la seva supéaicsbdbre I'ordre
economic quan es tracta de la relacido entre ecanoraultura.
Perquée, no ho oblidem, parlem sempre de productesanen un
mercat, pero que tambeé el transcendeixen, en larmegie ens
referim a tot un conjunt de valors que conformeidémtitat dels
pobles i alimenten el sentiment de pertinenca aconaunitat, al
mateix temps que li ajuden a regenerar les sevadessde valors.
La resposta politica és que protegir la nostraicalés invertir en
la nostra societat.

| aquesta inversid, en magnituds mes politiqueexials que
economiques, també pot aprofitar-se d’eines de clan@ania
imaginativa que superin els sistemes tradicionalsats en la
subvencidé com a unic sistema de financament digatigultural,

mecanisme que hem de superar en la mesura queetoise de



generar dinamiques clientelistes que, finalmenp@nbeneficien
el nosaltres col-lectiu.

Meés enlla del pur paper economic de les administnac
publiques, aquestes han de saber també trobanetipiconnexio
entre cultura i economia a traves de la implical®da resta dels
sectors economics. La cultura, la produccié cultprapia de
Lleida, aporta valor afegit a la societat, aportmeixement
exterior, aporta prestigi, aporta identitat difeiada. | aguesta
amalgama de components, que no troben facilmesgwelloc als
llibres de comptes d’'una empresa, si que ajudewibtdr que els
productes elaborats a Lleida, sigui quina sigusdea naturalesa,
gaudeixin d’'una bona imatge.

Es el que des de I'Ajuntament de Lleida intentefficapen
aquesta nova etapa a la Regidoria de Cultura analonpii ventall
de propostes que intenten protegir la nostra igntultural al
mateix temps que promouen, a la manera d’'un coatpinercat
de futurs, nous actius culturals.

El mercat musical de Lleida, per exemple, nomésqoet
beneficiar-se del programa Accions Musicals Permizneuna
proposta que suma els esforcos de la Paeria mles privades
per tal que Lleida gaudeixi d’actuacions musicasgac vegada
mes atractives per al public sense que aix0o esafamsta dels
nous musics lleidatans, als quals I'accid municglal garanteix

actuacions en les quals donar-se a coneixer.



Una altra eina fonamental en aquest intent de puoeno
moure nous talents propis és el canvi de filosefiamateria de
financament de les arts esceniques. El programgutd'Za la
Produccié ha de ser una garantia que Lleida no soput
disposar de companyies teatrals potents, sindajungs, han de
poder renovar les seves propostes. No es tractéordentar
solament creadors, sindé també un public que pugudig de la
forca creativa existent a la seva propia ciutat.

L’Ajuntament de Lleida també gestiona directament i
financa tot un seguit de publicacions, tant de pcom propia
com per mitja de convenis amb editorials, i altnssitucions que
procuren donar vida i fer realitat tot un conjumt kbres que
surten a la llum per tal de cobrir la demanda caltde la ciutat
de Lleida. Per a aquesta tasca d’edici0 existeiXxprassupost
directe de més de 168.000 euros, diners que fasibb®s
col-leccions propies tant solides com La Banquétanisversal o
lapublicacié de les obres guanyadores i finalistels nostres
premis literaris.

Es obvi que necessitem la implicacio efectiva ds tis
sectors economics de la ciutat en la generaciouttara, en la
generacio d’'una societat dinamica, creativa, patgoe es creu a
si mateixa.

Un exemple clar del que diem és aquesta Setmaridiloie
en Catala que, enguany, nomeés es celebra a Baacélaima de

Mallorca, Madrid i Lleida, rad per la qual ens engdieix acollir



tant grata proposta, pero que palesa la necessalriaboracio
entre institucions i el sector per poder dur-larane. En els casos
en que ha fallat només un esgradé de la cadenastagatha
desfet. Administracions, editors i llibreters herendortir-la i
ampliar-la per tal de fer que el veritable sengila Setmana arribi
a tot el territori catala i, perque no, a tota ¢eamanitat catalana
dispersa pel mon.

Potser ens trobem davant la dificultat plantejada yma
manca de consciencia del fet que consumir lectsirao@sumir
cultura, i consumir cultura és ampliar el sabemmpliar el saber
és invertir decididament en la formacié de la cmrsna de les
persones, consciencia tant individual com colyvegti eina
necessaria per fer forta una societat. Ens trobéme,cop, davant
de variables que transcendeixen el factor economic.

Es necessari potenciar la lectura, i més encaenpiarr la
lectura en catala. Cal enfortir la connexio amipablic lector.
S’han de reforcar els ponts, també economics, erdceptor,
empresari del llibre i consumidor de lectura. Aténe un criteri
economic, diriem que els tres components d’aquestahhan de
ser capacos de reconeixer la bona inversio que athora
d’escriure, editar, vendre i comprar llibres. Irsi@ren formacio,
en coneixement, i tambeé inversio en mercat, €s,angersio en
I'eixamplament del public lector, del public comgoa, que faci
que Cultura 1 Lectura tornin a ocupar el lloc gealment es

mereixen.



Es tracta, finalment, d’un intent per superar ulic aella
contradiccio, la separacio entre el concepte déureulcom a
servei i el concepte de cultura com a producte. poktica
cultural amb anim de servei public ha de ser cafmgenerar
dinamiques de promocio de la identitat propia caelgada més
arrelades entre els ciutadans, els mateixos quera®rteixen en
els clients d’'un mercat en el qual en Pep Ribedd&agoder

competir en igualtat de condicions que en JohnnghSm

Lleida, 26 de febrer de 2004



