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EL ABC DE LOS PREMIOS
DE PERIODISMO.

UN ANO MAS, ABC CONVOCA
premio SUS TRES PRESTIGIOSOS PREMIOS.

Mariano de Cavia. > PREMIO MARIANO DE CAVIA: PARA ARTICULOS 0 CRONICAS CON FIRMA 0 SEUDONIMO HABITUAL.
INSTITUIDO EN 1920.

~ PREMIO LUCA DE TENA: PARA TRAYECTORIAS PERIODISTICAS SOBRESALIENTES EN LA DEFENSA DE
LOS VALORES QUE INSPIRAN LOS PRINCIPIOS FUNDACIONALES DE ABC: INNOVACION TECNICA,
EXIGENCIA LITERARIA E INDEPENDENCIA INFORMATIVA. INSTITUIDO EN 1929.

> PREMIO MINGOTE: SE CONCEDE ALTERNATIVAMENTE A CHISTES, CARICATURAS 0 DIBUJOS Y
FOTOGRAFIA. EN ESTA EDICION, POR HABER SIDO PREMIADA UNA FOTOGRAFIA EN LA ANTERIOR, SE
CONVOCA EXCLUSIVAMENTE PARA CHISTES, CARICATURAS 0 DIBUJOS. INSTITUIDO EN 1966.

CADA UNO DE LOS PREMIOS ESTARA DOTADO CON DIEZ MIL EUROS.

> PRESENTACION DE TRABAJOS. Los trahajos presentados a los Premios Mariano de Cavia y Mingote
deberan haber sido publicados entre el 1 de enero y el 31 de diciembre de 2010, ambos inclusive, en
idioma espafiol. De los trabajos, uno o dos por autor para los premios Mariano de Cavia y Mingote, se

Premio enviara original y cinco copias, por correo postal al Director de ABC (Juan Ignacio Luca de Tena, 7.

L 28027 Madrid) o la pagina escaneada del medio en que se publicd, por correo electrnico a la direccion
S premiosperiodismo@abhc.es.

de Tena. Todos los participantes deberan unir a los trabajos presentados una hoja en la que conste nombre y

apellido, domicilio, teléfono, correo electronico, nombre del trabajo, medio y fecha de publicacion.
Las candidaturas al Premio Luca de Tena podran ser presentadas, mediante propuesta razonada, por
cualquier medio de comunicacion, academia, centro cultural, institucion o personalidad, o por el propio
interesado, enviandola por correo certificado o por mail a las direcciones arriba indicadas. El plazo
de presentacion se cerrara el 30 de abril de 2011.

~ JURADO. Procedera al examen y calificacion de las obras y candidaturas presentadas, atendiendo a
su calidad periodistica y a la oportunidad y tratamiento del tema, asi como a sus bondades literarias
en los trabajos presentados al Premio Mariano de Cavia; a su calidad artistica en los que opten al
Premio Mingote; y a la acreditacion de los méritos en las propuestas para el Premio Luca de Tena.

» CONDICIONES. Los trabajos premiados podran ser reproducidos por ABC bien entendido que esto no
implicara ni exigira la cesion o limitacion de los derechos de propiedad sobre las obras al periddico.

Premio Mingote. Madrid, enero de 2011.
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PROBLEMAS DE LA INTERNACIONALIZACION

uchas empresas saben ahora
que iniciar un proceso de
internacionalizacién ya no es
un lujo, o una actividad que
hay que mirar para dentro de mucho
tiempo. Se ha convertido en una necesi-
dad para poder mantener el negocio. La
gran banca, las grandes empresas de
cualquier sector, cada vez facturan mas
fuera de Espana que en nuestro pais. Las
empresas de la Comunidad presentan
peculiaridades para iniciar este proceso.
En primer lugar, se lo plantean cuando se
ha alcanzado un volumen de cierta
importancia y se ha emprendido la diver-
sificacion de los productos y de los servi-
cios. Es decir, se ha probado que se tiene
capacidad para hacer algo diferente a lo
que se estd haciendo. Pero, en segundo
lugar, se comienza tarde, se realiza el
proceso lentamente y se orienta a merca-
dos con los que existe una menor distan-

cia psiquica, quiza por la barrera del
idiomay por la afinidad cultural.

JPor qué se dan estas peculiaridades
en las empresas a la hora de plantearse
salir y establecerse en otros ambitos
geograficos? La respuesta puede ser que
los procesos de internacionalizacion
suponen grandes cambios y muchas
empresas no estan dispuestas a moverse
e introducirse en nuevos mercados,
asumir nuevos riesgos, complicar la
estructura, etc. etc. Por otro lado, tam-
bién existen «barreras mentales»: la
llamada distancia psicoldgica que se
concreta en que hay que asumir y convi-
vir con diferencias culturales, aprender
nuevos idiomas para comunicarse, cam-
biar la oferta de los productos o de los
servicios, plantear nuevos enfoques para
asentar la empresa, asimilar nuevas ideas
que se generan en el lugar de destino....
Pero también existen barreras desde el

RUS RUFINO

«Muchas
empresas no
estan dispuestas
a moverse e
introducirse en
nuevos
mercados»

punto de vista empresarial. Nuevos
mercados y nuevos negocios que generan
incertidumbres, necesidad de iniciary
mantener nuevas relaciones, reorganizar
la organizacién o incluso montar una
nueva estructura en el nuevo pais, es
decir, inversiones que no se sabe cuando
rendirdn.

Pero también el proceso genera en las
organizaciones una nueva dindmica muy
positiva. Se pueden probar y desarrollar
nuevos liderazgos, porque internacionali-
zar exige delegar y se formara un nuevo
tipo de profesional capaz de trabajar
fuera, adaptarse a nuevos entornos, que
hable diferentes idiomas y que compren-
da a otras culturas.

En suma, como se ha dicho antes, en
las circunstancias actuales la internacio-
nalizacion es una necesidad que servira
para mantener y engrandecer, si se hace
bien, a la empresa.
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Por segundo ano consecutivo, Castilla'y Leon es la Comunidad que

i1
¥

R

o

F.

£

presenta mejores datos en el capitulo minorista a pesar de la crisis

Aeronautica
Aciturri prevé multipicar por
tres su facturacion en 2018

Tecnologia
Indra implanta un sistema
pionero en la Policia de Leén
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Automovil, §

a la carga!

Castilla y Leon sera la plataforma de
lanzamiento del vehiculo eléctrico, un
nuevo concepto de movilidad que esta
revolucionando este sector

POR JULIA GUTIERREZ
VALLADOLID

upondrd una auténticare-
volucién en el mundo au-
tomovilistico y Castilla y
Leoén sera su plataforma
de lanzamiento. El cam-
bio estad aqui y este sera
su afo: lejos de irrumpir en el merca-
do con ruidos de motores y queman-
do combustible, el vehiculo eléctrico
se deslizaré silencioso porlas callesy
cargara su bateria con la misma facili-
dad que cualquier teléfono movil.

Con el prototipo ecoldégico Twizy,
Renault abrio la puerta a la fabrica-
cién en serie de este nuevo concepto
de movilidad, un proyecto parael que
ha elegido la planta de Valladolid.
Otras marcas ya estdn siguiendo su
ejemplo. Es el caso de Nissan, que aca-
ba de sumarse a la promocién del ve-
hiculo eléctrico en la Comunidad.
Hace tan sélo unos dias firmé un con-
venio de colaboracién con la Junta y
presentd su modelo «Leaf», cien por
cien eléctrico, que fabrica en Japén'y
que el préximo mes de septiembre es-
tara en el mercado espaiol.

El sector de la automocion ya esta
en marcha y para que no falten pie-
zas en este engranaje la Administra-
ciéon ha hecholo propio. Antes de fina-
lizar 2010, el vicepresidente segundo
y consejero de Economia y Empleo
de la Junta de Castilla y Leén, Tomas
Villanueva, dio a conocer la Estrate-
gia Regional del Vehiculo Eléctrico
con horizonte 2011-2015.

Para este periodo se ha estimado
una inversién inducida de unos 82,3
millones de euros, con una aporta-
cién del Gobierno regional de 18,1 mi-
llones en este plazo de tiempo. Un
presupuesto que todavia no es defini-
tivo, dado que dependera de la evolu-
cién de los tres ejes fundamentales
de esta estrategia, que arranca conla
industrializacién y desarrollo tecno-
légico, asi como con la adaptacién de
las infraestructuras y el mercado. A
ello se sumard la creacién de un clus-
ter de movilidad eléctrica del que for-

maran parte firmas del sector y afi-
nes, siempre con la finalidad de colo-
car a esta Comunidad en una posi-
cién de liderazgo nacional, ya que
por algo serd la primera regién espa-
fiola que producira a gran escala este
tipo de vehiculos.

No obstante, durante la presenta-
cién del documento Villanueva advir-
tié que las medidas que se han inclui-
do «son la mitad del total», ya que el
resto «se implementaran de forma
condicionada» alas aportaciones pre-
supuestarias del Gobierno central
este préximo lustro. En este sentido,
sostuvo que tanto Espafia como Casti-
lla y Ledn necesitan diversificar la
energia, alo cual contribuirad esta Es-
trategia, ya que en términos consoli-
dados medios, la actividad de la auto-
mocioén representa el 15 por ciento
del Valor Afiadido Bruto de la regién
y el 25 del PIB industrial, con 35.000
personas empleadas.

A finales de enero, representantes
de la Junta y de Renault presentaron
la Estrategia Regional del Vehiculo
Eléctrico en el Comité de las Regio-
nesenelsenodela UE.Dado que acu-
dieron responsables del Banco Euro-
peo de Inversiones (BEI), la jornada
se convirtié en una «oportunidad»
para «buscar financiaciéon» de cara a
poner en marcha las infraestructu-
ras necesarias, en palabras del direc-
tor general de Industria del Gobierno
regional, Carlos Martin Tobalina.

15.000 coches «verdes»

Dentro de cinco afios, Castillay Le6én
contard con un parque de 15.000 co-
ches «verdes» y dispondra de una red
regional de infraestructuras de recar-
ga estimada de 300 puntos en la via

Liderazgo

La Comunidad sera la
primera de Espafna que
producira en serie estos
coches, lo que supondra
82,3 millones de inversion
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Dentro de cinco afios, la red regional de infraestructuras de recarga llegara a los 3

publica, 600 en aparcamientos de
uso publico (tanto gestionados por
administraciones como por empre-
sas privadas)y 3.000 puntos de recar-
ga en domicilios particulares. Para
hacerlo efectivo, la Junta pondra en
marcha una linea de subvenciones
con la idea de incentivar su instala-
cién, que podria situarse en torno al
300el 40 por ciento delainversién to-
tal. El objetivo es tener, al menos, un
grado minimo de afeccién de estasin-
fraestructuras en 20 municipios dela
Comunidad, aunque el Gobierno re-
gional se muestra abierto a extender-
lo a mas poblaciones, tal y como ade-
lanté Tomas Villanueva.

Los efectos de la implantacion de
la Estrategia alcanzan para mucho
mas, seglin el consejero, quién afir-
ma que en el ano 2050 se prevé que el
parque mundial llegue a los 2.500 mi-
llones de vehiculos,frente a los 800
millones actuales. Un aumento que
irdacompaifado de una «creciente es-
casez y carestia de los recursos ener-
géticos», por lo que «debe darse un
giro tecnoldgico para garantizar la
sostenibilidad de lamovilidad alargo
plazo», destacé Villanueva, que tam-

bién subray6 que la Comunidad se La Junta pondra impulsara subvenciones pz
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Competitividad

«El parque de proveedores
aglutinara a las principales
empresas del sector, lo que
ayudara a reducir costes»,
segun Tomas Villanueva

convertird en la primera region ibéri-
ca que electrificara e industrializara
de forma masiva un vehiculo a partir
del afio 2011.

Las perspectivas son positivas des-
de cualquier punto de vista. En opi-
nion del director general de Renault
en Espafia, Armando Garcia, la
«apuesta clara» dela compaiia porel
coche eléctrico en el futuro supondra
que alrededor del 10 por ciento de la
flota automovilistica serd de este
tipo en el afio 2020, cifra que se incre-
mentara «mucho mas» en 2030. El di-
rectivo de la firma del rombo afirma
que «queremos demostrar que so-
mos una marca que Se preocupa por
el futuro, porla ecologia, y que quere-
mos tener un mundo mucho mejor».
Sobre la fabricacién del los vehiculos
«verdes», recordoé que la multinacio-
nal estd invirtiendo 4.000 millones
de euros y que cuenta con mads de
2.000 trabajadores dedicados a este
proyecto.

El parque, en 2012

A finales de afio, el consejero de Eco-
nomia anuncio que el parque de pro-
veedores de Renault en Valladolid es-
tara terminado en junio de 2012. Se
ubicara en una parcela de 10 hecté-
reas situada junto a la planta de la
compaiia, donde se instalardn las
empresas vinculadas con el sector
que han comprometido su emplaza-
miento. Para ello, la Junta estd traba-
jando con el Ayuntamiento de esta ca-
pital, ya que los terrenos tendran un
uso industrial. El parque de persigue
incrementar la competitividad de las
plantas de Renault en la regién y, por
lo tanto, reducir costes, ya que agluti-
nard a la mayor parte de sus provee-
dores en las inmediaciones de la fac-
toria vallisoletana, donde se produci-
ranlos coches eléctricos, afirmé Villa-
nueva. De forma paralela, la Junta
estd trabajando con los fabricantes y
las compaiiias eléctricas para insta-
lar puntos de recarga y ayudar para
que el mercado adquiera este «nove-
doso» producto, dijo.

Por otro lado, el Gobierno regional
también estudia la creaciéon de un
centro de investigacion de compo-
nentesvinculado al polo sobre el vehi-
culo eléctrico que se pondra en mar-
cha en la Comunidad en colabora-
cién con Renault. Asilo comunico la
viceconsejera de Economia de la Jun-
tay presidenta del Consejo de Admi-
nistracion de ADE Parques Tecnol6-
gicos y Empresariales de Castilla y
Leo6n, Begofia Hernandez, durante su
comparecencia ante la Comisién de
Hacienda de las Cortes autonémicas
para explicar el proyecto de Ley de
Presupuestos Generales para 2011 de
esta empresa publica.
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Estrategia para el Iimpulso del vehiculo eléctrico
en Castilla y Ledn (2011-2015)
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Comercializacion
masiva y bajada de
precios desde 2015

DBK. Este mismo estudio sefiala
que en 2010 se comercializaron
400 coches eléctricos, la mayor
parte de ellos acogidos a las
subvenciones del Plan Movele,
por lo que puede considerarse
que este tipo de automoviles
estdn en «fase de introduccion».
DBK pronostica que desde 2015
se iniciara una comercializaciéon
masiva, con lo que el parque se
disparara hasta 600.000 unida-
des en el aflo 2020, progresion
que se vera favorecida por una
reduccion de los precios.

El parque espafiol de vehiculos
eléctricos experimentara un
progresivo desarrollo en los
proximos afios gracias al lanza-
miento de nuevos modelos por
parte de las principales marcas,
de forma que alcanzara las
50.000 unidades en 2014, segtin
un informe de la consultora
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Nissan se «mueve»
con criterios de
sostenibilidad en la

promocion regional £

L.a marca ha suscrito un convenio con
la Junta para favorecer la adaptacion
del concepto de movilidad eléctrica

ABC
VALLADOLID

issan ha firmado un conve-

nio de colaboracién con la

Juntade Castillay Le6n me-

diante el cual ambas partes
se comprometen a favorecer de for-
ma conjunta la adaptacién del con-
cepto de movilidad eléctrica y soste-
nible a través de acciones de difusion
ypruebas. De hecho, la compaiiia pre-
sentd su modelo «Leaf» hace unos
dias en Valladolid. Cien por cien eléc-
trico, este coche se fabrica en Japony
en el mes de septiembre estard en el
mercado espaifiol, tal y como explicé
el consejero director general de Nis-
san Iberia, Manuel de la Guardia.

En su opinién, la movilidad de
cero emisiones de CO2 sera el «triun-
fo de la revolucién silenciosa» por-
que el futuro de la automocién pasa
necesariamente por esta opcion, en
la que destacé el papel fundamental
de la industria para obtener unos ve-
hiculos que no «renuncien a nada».
Ademas, subray6 la importancia de
la alianza con Renault en la consecu-
cién de este objetivo.

Asilo explicé después de suscribir
el acuerdo con el vicepresidente se-
gundo de laJunta y consejero de Eco-
nomia y Empleo, Tomas Villanueva,
en el Ayuntamiento de Valladolid, en
unacto en el que estuvo presente el al-
calde de la ciudad, Francisco Javier
Ledén delaRiva. Por su parte, el conse-
jero de Economia hizo hincapié en la
importancia de promover el vehiculo
eléctrico con el «constructor lider
mundial», lo que pone de manifiesto,
unavez mas, laapuestadelaJuntade
Castillay Leén por la movilidad eléc-
trica en un momento en el que la em-
presa Renault «se prepara para pro-
ducir en serie por primera vez en Es-
pafia un vehiculo eléctrico».

Ademas, explico que el actual es
un momento de «transito» y aseguro
que cuando comience la comerciali-
zacién de este tipo de vehiculos ya es-
taran instalados puntos de recarga,
en concreto, 30 en Valladolid y diez
en Palencia, aunque recordé que la

implantacién de esta infraestructura
estd pendiente de una decisién de la
Unién Europea para la homologa-
ciéon de los enchufes.

El protocolo incluye medidas de
apoyo a la creacién de la infraestruc-
turaderecarga previstaenla Estrate-
gia Integral Regional del Vehiculo
Eléctrico, asi como la colaboracién
en la confeccién de estudios y expe-
riencias piloto para el mercado regio-
nal. También contempla acciones de
identificacién de colectivos de flotas
interesados en la utilizacién de co-
che eléctrico, como un primer paso
parala introduccion de este segmen-
to en el ambito profesional.

En cuanto alas ayudas parala com-
pra de estos vehiculos, Tomas Villa-
nuevaaseguro que laJunta estd traba-
jando en estos momentos en la mate-
ria, y recordé que el Gobierno regio-
nal ya tiene un acuerdo con Iberdrola
para la instalacion de los puntos de
recarga en los edificios publicos, en-
tre ellos, centros sanitarios y educati-
vos, informa Ical.
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El modelo «Leaf» de Nissan se fabrica en Japon

PUNTOS DE RECARGA

Iberdrola echa un cable para
implantar los coches verdes

J.G.
VALLADOLID

Iberdrola jugara un papel clave en la
implantacién de la movilidad eléctri-
caen Castillay Ledn. La compaiiia ha
suscrito un convenio de colabora-
cion con la Junta y el Ente Regional
de Energia (Eren), asi como con los
ayuntamientos de Valladolid y Palen-
cia. El objetivo pasa por instalar un to-
tal de 40 puntos de carga, de los que
30 estaran en Valladolid ylos otros 10
en Palencia.

El desarrollo experimental de esta
red no sélo permitird la carga de las
baterias de los vehiculos, sino tam-

bién ensayar soluciones en los aspec-
tos de control inteligente de la ges-
tién de carga y el cobro de la energia
obtenida en este proceso.

Para experimentary detectar habi-
tos de los futuros consumidores, las
estaciones se colocaran tanto enluga-
res publicos como en empresas u
otras entidades y edificios de vivien-
das. Ademads, con la idea de mentali-
zar a los ciudadanos sobre las venta-
jas de usar vehiculos eléctricos, los
firmantes del acuerdo incorporaran
este tipo de automéviles a sus flotas.

El proyecto dard continuidad al
protocolo firmado porlaJunta de Cas-

tilla y Leén el pasado mes de junio,
por el cual se estd dotando de puntos
derecargaa 60 edificios del Gobierno
autonoémico.

El presupuesto para la ejecucién
de este plan piloto serda de 276.000
euros. Este importe se gestiona a tra-
vés de la Estrategia de Eficiencia
Energética de Espafla, que aportara
82.000 euros, mientras que el resto
procedera de las otras cuatro partes
implicadas: Eren (76.000 euros),
Ayuntamiento de Palencia (18.750
euros), Ayuntamiento de Valladolid
(56.250 euros) e Iberdrola (43.000
euros).

Entre 2008 y 2010, Iberdrola ha in-
vertido un total de 90 millones de
euros en distintos proyectos de I1+D
de Castillay Ledn, en linea con el com-
promiso estratégico adquirido por la
compafiia en materias de innova-
cién, energias limpias y desarrollo
sostenible.
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El Twizy, un gran reserva

Renault ha recibido ya hasta 7.000
solicitudes de particulares para
adquirir sus nuevos modelos de coches
con «cero por ciento de emisiones»

J.G.
VALLADOLID

odavia no han salido a la ca-

lle, pero ya tienen posibles

duefios en némina. Hasta el

momento, Renault ha recibi-
do «entre 6.000y 7.000 prerreservas»
de particulares para adquirir sus nue-
vos modelos de coche eléctrico. La
mitad de estas peticiones correspon-
den al Twizy, mientras que «otras
7.000» han sido para «flotas de em-
presasy, tales como servicios de co-
rreos, procedentes sobre todo de
«Alemania, Gran Bretafia y Francia»,
seglin constatd un alto ejecutivo dela
compafiia durante el turno de pregun-
tas posterior ala presentacién en Pa-
ris del plan estratégico de la empresa
hasta 2016.

El presidente-director general de
Renault, Carlos Ghosn, recalcé que,
mas alla de una simple operacién de
«imagen», el coche eléctrico serda una
«apuesta ganadora» de la firma auto-
movilistica francesa y que tendra
«un gran futuro». En este sentido,
agregd que «no hay duda de que los
coches eléctricos de Renault y Nissan
seran rentables, muy rentables, para
la compainia», dijo el ejecutivo, quien
fue incluso mas all4 al sefialar, ante
varias decenas de periodistas interna-
cionales, que los nuevos utilitarios
eléctricos de Renault (uno de los cua-
les, el Twizy, se fabricara exclusiva-
mente en Valladolid) seran «los mas
rentables de la gaman».

Frente a los que han tachado a la
multinacional de «demasiado opti-
mista» por la firmeza de su apuesta,
segun recordd a Ghosn un periodista
alemadn, el presidente-director gene-
ral de Renault sefial6 que «alguien te-
nia que empezar a innovar» y que al
coche eléctrico le avalan tanto la pro-
gresiva «reduccién del consumo de
petréleo» como la tendencia de los
clientes a decantarse por modelos
mas ecoldgicos, con «cero por ciento
de emisiones» contaminantes.

El alto ejecutivo también recalco
que «las regulaciones mundiales»
van «en esa direcciéon» y que «los go-
biernos» de gigantes econdémicos,
«como Japén o Estados Unidos», ya
han mostrado su «compromiso» con
el coche eléctrico. «El suefio de las in-
dustrias automovilisticas se puede
hacerrealidad ahora», afiadié Ghosn,
porque «la tecnologia actual» permi-
te la fabricacién de baterias de alto

rendimiento y larga duracién que
«hace aflos» eran impensables.

Asi, Carlos Ghosn constaté que el
ritmo de salida de las unidades de es-

tos nuevos modelos estara «determi-
nado» precisamente por el «<nimero
de baterias» que Renault sea capaz
«de fabricar».

Expansion fuera de Europa
Durante el turno de preguntas, el pre-
sidente-director general de la firma
del rombo también traté de forma
muy extensa los planes de expansién
de la compaiiia en los mercados de
fuera de Europa. Renault «liderara»
la penetracién en «Rusia, Brasil, In-
dia y el norte de Africa», mientras
que su socio Nissan serd la avanzadi-
lla en «Oriente Medio y China». Sobre
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esto, Ghosn indic6 que «eso no quiere
decir que Renault no tenga futuro en
China, que sera el principal mercado
del mundo, sino que llegara alli cuan-
do esté posicionado en India y Bra-
sil», aclaré.

Aunque en ningdn momento se re-
firi6 al futuro concreto delas fabricas
de Renault emplazadas en Espafa,
Ghosn si que hablg, en respuestaaun
periodista francés, sobre las ubica-
das en territorio galo, que tienen su
futuro asegurado para «los proximos
seis aflos». «No vamos a cerrar ningu-
na fabrica en Francia», anadié, para
luego precisar que, de hecho, «se in-
crementard la capacidad de produc-
cién» para satisfacer la demanda de
sus socios. «En los préximos seis
afios, no habra problemas en Fran-
cia, repitio.

Valladolid «se enchufa» a 30 estaciones

Las primeras 30 estaciones de
recarga de coche eléctrico de
Valladolid y las diez de Palencia
estaran instaladas «a finales de
marzo o principios de abril». Asi
lo anuncié hace unos dias el
director general de Energiay
Minas de la Junta de Castillay
Leén, Ricardo Gonzalez Mantero.
Esta «experiencia piloto» de
ambas ciudades -auspiciada por
la Junta, Iberdrola y los ayunta-
mientos- se ampliara con el
tiempo a 300 puntos de recarga

en via publica, 600 en aparca-
mientos y mas de 3.000 en hoga-
res de toda la Comunidad, afia-
dié. Gonzalez Mantero, acompa-
fnado por el alcalde de Valladolid,
Francisco Javier Leon de la Riva,
y el director de Innovacion,
Medio Ambiente y Calidad de
Iberdrola, Agustin Delgado,
inauguro la primera estacion de
recarga de Valladolid, ubicada en
la esquina del paseo de Zorrilla
con la calle de Vega Sicilia. Para
facilitar la implantacion de este

sistema entre los particulares, la
Juntay el Gobierno de Espaiia, a
través del Instituto para la Diver-
sificaciéon y Ahorro de la Energia
(IDAE), financiaran con hasta
200 euros las instalaciones de
bases de carga domésticas, cuyo
coste se sittia en torno a los 700
euros, informoé Gonzalez Mante-
ro, para quien la alternativa del
coche eléctrico supondra una
ventaja para Espaiia, un pais con
«un problema importante de
autoabastecimiento energético».
Estas ayudas también financia-
ran con hasta 7.000 euros la
compra de un vehiculo eléctrico.

Renault apuesta por el coche eléctrico como una «apuesta de futuro»

F.HERAS



8 EMPRESAS
Castillay Leon

PREMIOS

Tombu 2009, el
mejor rosado para
los periodistasy
escritores

J.G.
VALLADOLID

Elvino Tomb1 2009, un rosado mo-
novarietal de la uva Prieto Picudo,
ha sido premiado por la Asocia-
cién Espafiola de Periodistas y Es-
critores del Vino en su seleccion
anual de los Mejores Vinos y Espiri-
tuosos de Espaia 2010. Esta insti-
tucién, que engloba a influyentes
profesionales dela prensa especia-
lizada, ha elegido de entre las 393
marcas propuestas, una muestra
representativa de los caldos mas
destacados del panorama espaiiol.

El producto que elaboralabode-
ga leonesa Dominio DosTares ha
entrado a formar parte del cuadro
de honor de los tres mejores rosa-
dos elegidos por la asociacién este
aflo. Fabricado a partir de la varie-
dad Prieto Picudo, Tombu 2009
destaca por sus aromas limpios e
intensos a frutas rojas frescas y
por la amplitud y calidez de su
paso por boca, dejando un elegan-
te posgusto.

El proximo 25 de marzo tendra
lugar la ceremonia de entrega de
premios en el Monasterio de San
Clodio, enlalocalidad orensana de
San Clodio-Leiro. A la cena de gala
acudira la presidenta de la Asocia-
cién Espafiola de Periodistas y Es-
critores del Vino, Maria Isabel Mi-
jares, acompanada de la Junta Di-
rectiva Nacional.

Deigual forma, han confirmado
su presencia diferentes miembros
del Comité Ejecutivo de la Federa-
cién Internacional de Periodistas
y Escritores del Vino (Fijev), asi
como el presidente de la Real Aca-
demia Espafiola de Gastronomia,
Rafael Ansény el critico vitivinico-
la José Pefiin.

Este nuevo reconocimiento al
Tomb1i 2009 se une a los ya recibi-
dos por este vino en certdmenes
como la Nariz de Oro 2010 0 los Me-
jores Vinos Espafioles para Asia
2010. Los vinos de Prieto Picudo
de Dominio Dostares son fiel refle-
jo del «savoir-faire» heredado de
la bodega matriz, Dominio de Ta-
res, que ya goza de amplio recono-
cimiento dentro y fuera del marco
nacional.

La peculiar variedad leonesa da
lugar a grandes caldos de alta ex-
presion, con unarica carga de fru-
tay polifenoles, equilibrada perso-
nalidad, multiples matices y espe-
cialmente adecuados paralacrian-
za.

Labodega prevé alcanzar en los
préximos afios una produccién de
300.000 botellas, amparadas por
la indicacién de origen Vinos de la
Tierra de Castilla y Ledn.

JUEVES, 24 DE FEBRERO DE 2011 ABC
abc.es

Matarromera: el «gigante» del
vino da un salto a China y USA

Con el apoyo de sus dos primeras
filiales en el exterior, la empresa
pretende triplicar sus ventas en 2015

POR JULIA GUTIERREZ
VALLADOLID

on ganas de crecer y crecer,

la filosofia de Grupo Mata-

rromera no sufre el sindro-

me de Peter Pan, sino todo lo
contrario: prefiere convertirse en un
gigante vitivinicola que pueda dar un
saltoyllegar a Asia. O entrar en Amé-
rica con tan s6lo una zancada. Cuen-
tos chinos aparte, lo que yaes unarea-
lidad son sus dos primeras filiales en
el mercado internacional, con sede
en Shanghai (China) y Nueva York
(USA).Un gran paso en materiade in-
ternacionalizacién con el que la em-
presaaspira a elevar sus ventas hasta
llegar a los 47,8 millones de euros al
cerrar el ejercicio 2015, tres veces
mas que la cifra actual.

Sibienla sedeen Nueva York sein-
auguré a finales de diciembre, ha
sido este mismo mes cuando ha co-
menzado a funcionar. «En su primer
aflo podria facturar alrededor de 2,5
millones de euros», segtin el presiden-
te de Matarromera, Carlos Moro. Res-
pecto a Shanghai, la cantidad previs-

El modelo de negocio de la firma bodeguera apuesta por la internacionalizacién

ta es de 1,7 millones de euros en 2011.
Aqui, su objetivo prioritario pasa por
canalizar la venta, comercializacién
y distribucién de todas las referen-
cias de la firma, con especial énfasis
en las ciudades mdas pobladas. La
meta no es otra que posicionarse
como el grupo bodeguero espaiiol de
mayor implantacién en el pais orien-
tal enlos préoximos cinco afnos. En tér-
minos generales, las ventas de la com-
paiiaen 2010 rozaron los 14 millones
de euros, lo que significa un 27,4 por
ciento mas que el ejercicio anterior.
Elincremento mas notable llegara
en el ejercicio 2011, para el que se es-
pera que la cifra alcance los 24,17 mi-
llones de euros. Mdas que significati-
vo, este 76,8 por ciento de aumento

Sin alcohol

La nueva planta de
deconstruccion molecular
que la firma esta
construyendo en Valbuena
sera la mayor del mundo

vendrda dado no sélo por la fuerte
apuesta en el exterior, sino que tam-
bién estara motivada por el aumento
dela capacidad para exportar uno de
los productos estrellas de Matarro-
mera, el vino sin alcohol que este afo
ha empezado a comercializarse en el
area de refrescos de las grandes su-
perficies con el nombre de EminaZe-
ro.

Esta iniciativa se materializara
gracias a la nueva planta de decons-
truccion molecular, la mayor del
mundo, que la empresa estd constru-
yendo en el municipio vallisoletano
de Valbuena de Duero y permitira
multiplicar por diez la produccién.

Mas productos

También contribuird a este despegue
la introduccién de otros productos
como aceite virgen extra (Emina Pi-
cual y Emina Arbequina), vinos forti-
ficados o de licor (Emina Oxto) y cos-
mética de alta gama (Esdor Cosméti-
cos). En este apartado, Matarromera
cuenta con la primera linea espafiola
de alta gama basada en polifenoles
delauvay cuya composicion es el re-
sultado de su formulacién propia,
Eminol.

Presente ya en 50 paises, el plan es-
tratégico de Grupo Matarromera
2011-2015 prevéllegar auntotal de 80
destinos, para lo cual desarrollara
una implantacién estructural propia
en grandes mercados. En 2015 se es-
pera que el vino sin alcohol suponga
el 40 por ciento dela cifra de negocio.

=g ]
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El presidente de la Fundaciéon Grupo Norte, Javier Ojeda (a la derecha) durante la firma del convenio con el Banco de Alimentos de Valladolid
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Ayudas con rumbo Norte

La Fundacion Grupo Norte presta
atencion y asistencia a cerca de 27.000
personas en riesgo de exclusion social

J. GUTIERREZ
VALLADOLID

erca de 27.000 personas abo-

cadas de un modouotroala

exclusiéon social, reciben

atenciény asistencia gracias
a las actuaciones de la Fundacién
Grupo Norte: una entidad sin animo
de lucro que las distintas companias
mercantiles pertenecientes a la em-
presa de este mismo nombre crearon
hace una década.

De muy distintos perfiles, los usua-
rios pertenecen a grupos sociales es-
pecificos, frecuentemente margina-
dos, que necesitan ayudas asistencia-
les, de promocidn, capacitacion o in-
tegracioén. Es el caso de personas con
discapacidad, de la tercera edad, me-
nores con problemas o mujeres victi-
mas de violencia de género, principal-
mente.

Dado el impacto que la crisis eco-
némica estd causando en términos
de empleo, la Fundacion Grupo Norte

estd ejerciendo ahora més que nunca
una de sus funciones. Asi, selecciona
a quienes se encuentran en situacio-
nes mas desfavorecida, se encarga de
impartir formacién adecuada a las
distintas lineas de negocio del Grupo
que preside José Rolando Alvarez.
Posteriormente, estos alumnos se
pondran a disposicién de sus empre-
sas de limpieza, seguridad y vigilan-
cia o gestion de archivo. De esta for-
ma, en el momento de ampliarla plan-
tilla, seran prioritarios los candida-
tos que proceden de la Fundacion.
Otra de las funciones de esta entidad
tiene que ver con los patrocinios, que

Desempleados

La Fundacion imparte
formacion adecuada a las
distintas lineas de negocio
del Grupo para integrar en
su plantilla a los alumnos

asuvez se dividen en tres campos de
actuacion: Asistencia Social, Educa-
cién e Investigacién y Deporte y Dis-
capacidad.

En relacién con el primero de
ellos, la Fundacién presta ayuda al
Banco de Alimentos de Valladolid
desde hace seis aios.

Asi, desde Asistencia Social se ges-
tionan las donaciones de alimentos
procedentes de personas fisicas y en-
tidades publicas y privadas con la fi-
nalidad de canalizarlas hacia entida-
des sin animo delucro que atienden a
los sectores de poblacién con mas ne-
cesidades.

Fondos para Bolivia

Respecto a Educacién e Investiga-
cién, la colaboracién se centra en el
proyecto que desde hace 28 afios de-
sarrollan las hermanas Religiosas Ur-
sulinas de Jesus, que dedican su vida
alas comunidades campesinas e indi-
genas. El papel de la Fundacién se
basaen aportar medios para que atra-

Patrocinios

Esta entidad sin animo de
lucro tiene tres grupos de
actuacion: Asistencia
Social, Educacion y
Deporte y Discapacidad

l

vés dela Congregacion se puedan cos-
tear la formacién de jévenes respon-
sables que a pesar de querer estudiar,
no podian hacerlo por su precaria si-
tuaciéon econémica.

Estas acciones se pueden explicar
mejor todavia cuando se identifican
con nombres y apellidos: Mariela
Tecoy Sara Tomichd. Estas dos jove-
nes originarias de Trinidad (Bolivia),
han cumplido su ilusién de comen-
zar las carreras universitarias de Psi-
cologia y Turismo, respectivamente.
Pudieron hacerlo gracias a los fon-
dos que doné la Fundacion el afio pa-
sado.

Exitos deportivos

En tercer lugar, cabe resaltar otro ca-
pitulo, el de Deporte y Discapacidad.
Aqui, la Fundacién Grupo Norte es el
Patrocinador Oficial del equipo de Ba-
loncesto en Silla de Ruedas de la ciu-
dad de Valladolid (BSR), que no sélo
practica este deporte dentro de Espa-
fia, sino también fuera del territorio
nacional.

Gracias a los convenios de colabo-
racion firmados durante ocho tempo-
radas, se conseguido impulsar el de-
sarrollo delas actividades deportivas
del Club, que al mismo tiempo han lle-
gado a un mayor namero de perso-
nas con discapacidad fisica. Ademas,
se ha producido una satisfaccién a
mayores, ya que los éxitos del equipo
han acompaifiado al patrocinio. Sin ir
mas lejos, la temporada 2009-2010 fi-
nalizé con la consecucién del titulo
de Campeones de la copa de Europa
«Willi Brinkmanny.
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La tecnologia de Indra, «de
servicio» en la Policia de LeoOn

La multinacional implantara un
moderno sistema de grabacion para
garantizar las comunicaciones

POR MARIA GAJATE
LEON

a Policia Local de Leén im-

plantard en sus dependen-

cias un nuevo sistema de gra-

bacidn, que es «practicamen-
te pionero» y que ha sido desarrolla-
do por la multinacional tecnoldgica
Indra para garantizar las comunica-
ciones de las fuerzas de seguridad
municipales y asegurar el almacena-
miento y recuperacion de las llama-
dasrealizadas al 092y 112, ademads de
las lineas de radio utilizadas por los
agentes.

El alcalde de Ledn, Francisco Fer-
nandez,y el director del Centro de Ex-
celencia de Sistemas de Seguridad
(CES)deIndraen Ledén, Antonio Gon-
zédlez Gorostiza, han suscrito un
acuerdo para poner a disposicién de
la Policia Local el uso de las més avan-
zadas tecnologias aplicadas a siste-
mas de voz desarrolladas porla multi-
nacional. Este grabador multicanal
de senal, llamado Neptuno, esta adap-
tado al estandar DMR del ETSI (Euro-
pean Telecommunications Stan-
dards Institute), y se instalard en la
nueva sala de comunicaciones del
cuerpo en la ciudad. Asi, mediante
este sistema se identificara al interlo-
cutory el origen de las comunicacio-
nes que se intercepten desde la Poli-
cia Local.

Ademas de contribuir a una mayor
seguridad de las comunicaciones, el
sistema de grabacion posibilita que
todas lallamadas puedan recuperar-
se de una manera rapida de cara a
una posterior inspeccion, en caso de
ser requeridas, tras cualquier tipo de
incidente, como catastrofes natura-
les o reclamaciones judiciales, gra-
cias a su almacenamiento digital.

Indra inicié el proyecto Neptuno
con el fin de cubrir las necesidades
de grabacion que existen en diferen-
tes areas de seguridad. Su uso se ha
aplicado anteriormente en los cen-
tros de control de trafico aéreo, tanto
en el &mbito civil como militar, en un
total e ochenta ubicaciones de veinte
paises. En concreto actiia sobre las
comunicaciones de pilotos, torres de
controly controladores de «todos los
vuelos del mundov», excepto EEUU y
Canad4, explicé Gonzdalez Gorostiza.

Este sistema se ha puesto también
a disposicién de la red de comunica-

ciones nacional utilizada por los cuer-
pos de seguridad y, adicionalmente,
laintegracion de estos grabadores se
puede instalar en «call centers», cen-
tros de operaciones de mercados, cen-
tros de emergencias o de control por-
tuario o ferroviario, entre otras apli-
caciones.

La familia de grabadores Neptuno
ha sido implantada en mds de una
veintena de paisesy se encuentraen
continuo desarrollo para adaptarse a
las nuevas tecnologias y protocolos
que van surgiendo en materia de co-
municaciones. «Una Policia Local
moderna, eficaz y con capacidad

Mayor seguridad

El proyecto Neptuno cubre
las necesidades de
grabacion en diferentes
areas, tanto en el ambito
civil como militar

para desarrollar todos los sistemas
que demanden los ciudadanos» es
parael alcalde de Leén la ventaja que
aporta este nuevo sistema de graba-
cién. El proyecto no tendra ningdin
coste para las arcas municipales,ya
que es fruto del acuerdo de colabora-
cién entre el Ayuntamiento e Indra,
que sientalas bases para que el mode-
lo se pruebe y desarrolle en la ciudad
para ser posteriormente vendido
otros clientes.

Lainiciativa tiene como fin poten-
ciarel desarrollo tecnolégico enla Po-
licia Local poniendo a su alcance las
mas avanzadas herramientas en el
ambito de la seguridad, asi como in-
crementar la cooperacion de Indra
con las fuerzas y cuerpos de seguri-
dad espaifioles. La multinacional re-
fuerza asi la estrecha colaboracién
en materia de seguridad que mantie-
ne con el Ayuntamiento de Leén y
que inicié con la instalaciéon de un
avanzado simulador de tiro para me-
jorar el entrenamiento de los agen-

Colaboracion

El proyecto no tendra
ningun coste para las arcas
municipales, ya que es
fruto de un convenio entre
la empresay el Consistorio
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tes, una idea que ya se encuentra en
quince ubicaciones espafolas y que
es «lamejor del mundo» en este cam-
po, puntualizé Gonzdalez Gorostiza.

Con el Ejército

Porotrolado, Indraentregard al Ejér-
cito de Tierra siete nuevos simulado-
res Victrix, especialmente diseflados
para facilitar el entrenamiento de las
fuerzasy cuerpos de seguridad desti-
nados a misiones internacionales de
mantenimiento de paz bajo el mando
de la Organizacion de las Naciones
Unidas (ONU). Con esta nueva adjudi-
cacioén, el Ejército de Tierra certifica
los resultados obtenidos hasta la fe-
cha de otros dos equipos de idénticas
caracteristicas instalados a princi-
pios de 2010 en la Base Alvarez de So-
tomayor, en Viator (Almeria), y en la
base Principe, en Paracuellos del Jara-
ma (Madrid).

Los simuladores disefiados por In-
dra integran las ultimas tecnologias
disponibles para adaptar los ejerci-
cios y escenarios a las nuevas necesi-
dades de adiestramiento y garanti-
zar asila seguridad, tanto de los equi-
posdeintervencion como dela pobla-
cion.

Sudisefio ydesarrollo ha sido reali-
zado en el Centro de Excelencia de
Sistemas de Seguridad de Indra en
Ledny cofinanciado por el Fondo Eu-
ropeo de Desarrollo Regional yla Jun-
ta de Castilla y Ledn.

Indra eslamultinacional de Tecno-
logias de la Informacién nimero uno
en Espafia y una de las principales de
Europay Latinoamérica. Es la segun-
da comparfia europea de su sector
por inversiéon en I+D, con cerca de
500 millones de euros invertidos en
los ultimos tres afios.

A.M.D.

Francisco Fernandez y Antonio Gonzalez Gorostiza tras la firma del acuerdo
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Master Internacional en Promocion de Comercio Exterior

K. .|
F. BLANCO

Formacion con «vistas» al exterior

El 90 por ciento de los 240 alumnos
formados con Excal desde 2005 tiene
trabajo en la actualidad y 162 estan
empleados en firmas de la Comunidad

ABC
VALLADOLID

1 90 por ciento de los 240

alumnos que se han forma-

do desde 2005 en el Master

Internacional en Promocién
de Comercio Exterior Excal tiene tra-
bajo en la actualidad. Ademas, 162 de
ellos estan empleados en empresas
regionalesy en el propio ambito dela
internacionalizacion. Asi lo aseguré
el vicepresidente segundo y conseje-
ro de Economia y Empleo de la Junta
de Castilllay Ledn, Tomas Villanueva,
durante la inauguracién de la sépti-
ma edicion de este Master, quién afir-
mo que todos estos jovenes han con-
tribuido también a crear departamen-
tosde comercio exterior que antes no
existian en las companias en las que
desarrollan su actividad.

Estanueva convocatoria, organiza-
da porla]Junta através de ADE Inter-
nacional Excal con la colaboracién
de la Escuela de Negocios ESIC, for-
maraa 31jévenes en un curso que co-
menzo el pasado 31 de enero en el Cen-
tro de Soluciones Empresariales de
la Junta, ubicado en Arroyo de la En-
comienda (Valladolid). Como nove-
dad, se implantardn dos programas

diferentes paradarrespuestaalasde-
mandas delos empresariosy para po-
tenciar la cualificacién en materia de
comercio exterior.

En este sentido, Villanueva anun-
ci6 una iniciativa dirigida a ejecuti-

vos, directivos y técnicos de empre-
sas, profesionales, a quienes «les pue-
de venir muy bien para complemen-
tar su especializacién». Se denomina
«Master Executive paralaInternacio-
nalizacion de la Empresa» y busca la
«formacion y actualizacion de los co-
nocimientos en esta materia de estos
profesionales».

En segundo lugar, se pondra en
marcha el «Programa Avanzado en
Gestién en Comercio Exterior», desti-
nado a titulados de grado superior de
Formacién Profesional que desarro-
llan un trabajo especializado en los di-
ferentes sectores, pero que carecen
de unaformacién en materia de inter-
nacionalizacion. De esta forma, pre-
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tende completar los estudios de FP
con la gestion de operaciones exterio-
res. «Queremos que los jévenes de la
FP se introduzcan también en estas
estrategias y se internacionalicen
porque es una buena oportunidad la-
boral, pero también parala economia
regional y las empresas», sostuvo Vill-
anueva.

Elvicepresidente econémico argu-
menté que la creacién de este Master
en 2005 era necesaria no solo parata-
reas de promocion en el exterior,
sino para «complementarlas» con la
formacion de «buenos equipos huma-
nos» de Castilla y Leén que facilita-
ran alasempresaslaintroducciéon en
el ambito internacional. Muchas de
las firmas regionales han trasladado
a los jévenes formados a més de 14
paises con el fin de trabajar para es-
tos grupos empresariales, entre los
que se encuentran Canadd, China, Es-
tados Unidos y México.

Comercializacion

El Master da también la «oportuni-
dad» de formar emprendedores y au-
ténomos, que constituyen platafor-
mas de comercializacién (14 en la Co-
munidad que prestan servicio a mas
de 150 firmas), en torno a las cuales
«confluye un conjunto de empresas
que por intereses comunes progra-
man actividades de comercializacion
en el exterior».

El titular de Economia concluyé
que las personas formadas en este
Master tienen dos vias de futuro. Por
un lado, lared exterior delaJunta, ra-
dicadaen casi 30 paises, la mayor par-
teenbase aacuerdos conlas camaras
de Comercio, embajadas e institucio-
nes de promocion exterior. De forma
autonoma solo se encuentran las de-
legaciones de Polonia, Rumania y las
ciudades estadounidenses de Nueva
York y Miami, asi como en otros luga-
res que las empresas demandan. La
otra salida que tienen estos profesio-
nales son las propias empresas de la
Comunidad, lo que constituye una
«buena oportunidad» para trabajar
en ellas.

INTERNACIONALIZACION

Alimentos y vinos regionales,
conquistan el oeste de EEUU

ABC

VALLADOLID. La Consejeria de Eco-
nomia y Empleo de la Junta desarro-
116 durante el mes pasado una inten-
sa campafa promocional dirigida a
impulsar las exportaciones de los pro-
ductos agroalimentarios y los vinos
de Castillay Leén en la costa oeste de
los Estados Unidos, con participa-
cién en varios actos en San Francis-
co, Oregdn y Seattle.

En primer lugar, 14 empresas de la
Comunidad acudieron a la feria Win-
ter Fancy Food Show de San Francis-
co,lamayor feria de Américadel Nor-

te especializada en alimentacién y be-
bidas. Entre el Salén de Invierno en
San FranciscoylaFeria de Verano en
Nueva York, la National Association
for the Specialty Food Trad (Nasft)
consigue atraer a mas de 40.000 asis-
tentes de 80 paises para ver 260.000
productos, como dulces, quesos, cafg,
«snacks» o productos «gourmet», en-
tre otras cosas.

Con esta participacion agrupada
de empresas regionales, que se reali-
za a través de Ade Internacional Ex-
cal, se pretende afianzar sus contac-
tos realizados a lo largo del afio, asi

como ampliar sus carteras de clien-
tes e importadores.

En este contexto se enmarcaron
también las acciones que se desarro-
llaron en Oregon, el propio San Fran-
ciscoy Seattle. Por un lado, una vein-
tena de firmas dela Comunidad parti-
ciparon en una promocién que se lle-
véacaboen seis delas grandes super-
ficies que la cadena Market of Choice
tiene en Oregon.

Asimismo, San Francisco y Seattle
fueron escenario de una serie de accti-
vidades destinadas a importadores y
periodistas especializados. En esta
ocasion, se realizaron presentacio-
nes y maridajes en diversos restau-
rantes, institutos culinarios y vinote-
cas de ambas de ciudades, donde se
pudieron conocer los productos
agroalimentariosregionales con las
distintas variedades de vino que se
elabora en la Comunidad.
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Siro compra la
planta de Nutrexpa
en Jaén para ganar
produccion

ABC

VALLADOLID

Nutrexpa vendera a Grupo Siro,
con sede en la localidad palentina
de Venta de Bafios, su fabrica de ga-
lletas ubicada en Jaén, en funcién
de un acuerdo «de caracter vincu-
lante y supeditado a la aprobacién
definitiva del Servicio de Defensa
de la Competencia» alcanzado en-
tre ambas compaiias.

Desde Nutrexpa aseguran que
los motivos que impulsan este
acuerdo se basan en la decisién de
concentrar su produccién de galle-
tas en las fabricas de Villarejo de
Salvanés (Madrid), Reinosa (Can-
tabria) y Pombal (Portugal), «mejo-
rando asi las operaciones indus-
triales y optimizando la capacidad
productiva». Grupo Siro, por su
parte, desea ampliar su capacidad
productiva de galletas a la zona
sur. Asipues, la venta de la fabrica
«trae consigo una nueva etapa de
crecimiento econémico para Jaén,
debido a la ampliacién progresiva
del volumen de producciéonyal au-
mento consecuente de puestos de
trabajo que el Grupo prevé llevar a
cabov», seflala un comunicado.

La operacion «asegura la conti-
nuidad absoluta de la plantillayla
conservaciéon delas actuales condi-
ciones laborales», precisaron las
mismas fuentes. En ese sentido, el
compromiso de Grupo Siro de pre-
servar la totalidad del empleo, au-
nado a sus planes de crecimiento,
fueron «determinantes» en el cie-
rre del acuerdo. El presidente de
Grupo Siro, Juan Manuel Gonzalez
Serna, sefialé al respecto que el ob-
jetivo primordial es «generar ri-
queza en Jaén» al igual que en las
comunidades donde estamos pre-
sentes.

JUEVES, 24 DE FEBRERO DE 2011
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El comercio minorista de la
region, el que mejor resiste

En plena crisis, el INE ha puesto, por
segundo afno consecutivo, a Castillay
Leon como la que mejores datos tiene

POR JUAN GILES
VALLADOLID

1 altimo informe sobre €l co-

mercio minorista publicado

por el Instituto Nacional de

Estadistica (INE) confirmé
los datos positivos que ya se habian
hecho notar el afio pasado en este sec-
tor en Castilla y Leén. La Comunidad
es, por segundo afio consecutivo, la
que mejor variacion interanual tiene,
con un incremento del 0,7% en las
ventas durante 2010. Esta subida no
vino sola, sino que estuvo acompana-
da de un aumento del 0.4% en la ocu-
pacionlaboral. Para valorar estos nui-
meros no hay mds que compararlos
conlos delamedia nacional, en don-
de se produjo un descenso en ventas
del1,7% y una bajada del 1,3% en el in-
dice de ocupacion.

Unos datos positivos en una situa-
cién econémica como la actual y que
hacen que la regién se consolide al
frente del panorama nacional, pero
que segun el Director General de Co-
mercio de la Junta de Castillay Ledn,
Carlos Teresa, no «son para lanzar
las campanas al vuelo», ya que «la su-
bida es pequefia», aunque si que reve-
lan que «la caida del consumo no esta
siendo tan importante como en otras
zonas». Pese a esta prudencia inicial,
Teresa si valora que «la Comunidad
sea la tinica de toda Espafa que pre-
senta un balance positivo» en este in-
forme, aunque sea «con mejoras muy
pequeias».

Undato del que se encuentra espe-
cialmente satisfecho es del «kaumen-
to del nimero de empleados», una si-
tuacién, que mads alld de Castilla y
Ledn, solo han experimentado las co-
munidades de Asturias y Cantabria.
Pese a la tendencia positiva de los
dos dltimos afios, el director General
de Comercio quiere recordar que «la
mala situaciéon que estamos pasan-
do» también afecta a la Comunidad,
aunque este informe demuestra que
«tenemos una gran fortaleza econd-
mica» en comparacion con otras re-
giones.

A la hora de buscar los motivos
por los que Castilla y Leo6n lleva dos
anos liderando este ranking, Teresa
destaca la importancia de las politi-
cas recogidas en el «Primer Plan Es-
tratégico del Comercio para Castilla
y Leén» que sirvié para mostrar el

apoyo delaJunta alos comercios. Te-
resa destaca el esfuerzo tanto de la
Administraciéon como de los empresa-
rios, «que han sido los primeros cau-
santes de estos resultados» para que
un plan que se inicié «con la previ-
sion deinvertir 60 millones de euros»
haya finalizado «con mas de 130 mi-
llones». Todo gracias al trabajo con-
junto que han venido desarrollando
en los ultimos tiempos y que, en opi-
nién de Teresa, ha permitido «mejo-
rar tanto la cualificacién como Ia
competitividad» de los estableci-
mientos y de los propios trabajado-
res de los mismos.

Sobre el aumento del indice de ocu-
pacién, el Director General de Comer-
cio de la Junta cree que es reseflable

El doble de inversion

El Plan Estratégico de
Desarrollo del Comercio
acabo destinando 130
millones de euros, pese a
estar previsto invertir 60

esta subida con los millones de des-
empleados que hay, pero destaca que
lo mds importante de estos datos no
«es tanto el que crezca la ocupacién
como el hecho de que este resistien-
do con fuerza ante la crisis». En este
sentido, insiste en que la subida «
vuelve a ser muy leve» y que es positi-
vaporla mala situacién que se estd vi-
viendo, pero mantiene que es necesa-
rio ser prudentes al tomar en conside-
racion estos resultados.

Nuevo impulso

Sin tiempo para mirar al pasado y
conel primer plan de ayuda al comer-
cio ya finalizado, Teresa cuenta que
desde la Junta de Castilla y Leén lle-
van un tiempo trabajando con los co-
merciantes en el nuevo plan de desa-
rrollo del comercio minorista delare-
gién que permita continuar la senda
positiva.

Un acuerdo, que esta cerca de ver
laluz, y con el que Teresa confia «se
pueda dar un nuevo impulso y una
confianza econdémica» al comercio
dela Comunidad, ya que en estos mo-
mentos «es débil y eso estd afectando
en el indice de ventas».

Por ultimo, el responsable del co-
mercio minorista de la regién expre-
so sudeseo de que cuando «salgamos
de la actual coyuntura econdmica»
mejore la situacién de un sector «que
estd viéndose muy afectado» y que
los empresarios vean recompensa-
dostodo el esfuerzo que se estan vien-
do obligados a hacer ahora.

Variacién en las ventas del comercio al por menor en 2010

Comunidad
auténoma

Variacion %
2009-2010

Andalucia
Aragon
Asturias
Baleares

Canarias
Cantabria
Castillay Leon
Castilla-La Mancha

Cataluna

Comunidad Valenciana
Extremadura

Gallicia

Madrid
Murcia
Navarra
Pais Vasco

La Rioja
Ceuta
Melilla
Espana

FUENTE: Instituto Nacional de Estadistica
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Iberaval: licencia para
emprender con 60.000 euros

La SGR pone en
marcha la linea
«CrediEmprende»
para financiar
nuevas iniciativas
en Castillay Leon y
La Rioja

J.G.
VALLADOLID

asta 60.000 euros por ope-

racion. Una cantidad nada

desdefiable la que ofrecera

Iberaval alos emprendedo-
res gracias al nuevo programa «Cre-
diEmprende», pensado para impul-
sar las iniciativas empresariales. El
proyecto parte del convenio que a fi-
nales del mes pasado firmaron el pre-
sidente de esta Sociedad de Garantia
Reciproca (SGR), José Rolando Alva-
rez, y la presidenta de la Compaiiia
Espafiola de Refianzamiento (Cersa),
Estela Gallego.

«CrediEmprende» es un novedoso
producto dedicado en exclusiva a em-
prendedores para que dispongan de
condiciones muy ventajosas. Asi, ac-
cederan acréditos conuntipodeinte-
rés de Euribor +1,25, que tendran un
plazo méaximo para su devolucién de
incluso 10 afios. Podran acogerse las
pymes y auténomos de Castilla y
Leény La Rioja que decidan poner en
marcha negocios durante 2011 0lo ha-
yan hecho enlos ejercicios correspon-
dientes a 2009 y 2010.

El convenio se rubrico el 31 de ene-
ro, siendo ésta firma la primera que
involucra a Cersay al conjunto de las
23 SGRs que operan en Espafia. Nace
tras la dotacién de mayores recursos
econémicos de Gobierno a Cersa, pen-
sando en ampliar su capacidad para
avalar. En este sentido, la empresa
publica asumira el 75% del riesgo de
los avales que las SGR otorguen a las
pymes. La propias sociedades seran
las que tengan que responder por el
25% restante, incluidos intereses.
Esta formula permitira anular el ries-
godelosbancosy cajas de ahorros so-
bre el importe total del crédito que se
conceda.

Ademas de poner en marcha «Cre-
diEmprende, en la misma jornada
también se renovo el convenio habi-
tual dirigido a las pymes, segtn el
cual las garantias financieras a largo
plazo otorgadas por las SGR a este
tipo de compafiias tienen una cober-
tura por parte de Cersa que oscila en-
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Los emprendedores contaran con una nueva linea de crédito

Mas recursos

La firma de este convenio
ha sido la primera que
involucra a Cersay al
conjunto de las 23 SGRs que
operan en Espana

tre el 30% y el 75% de su riesgo. En
este supuesto se podran avalar opera-
ciones de hasta 625.000 euros.

Con estos contratos de refianza-
miento, el Gobierno asegura una co-
bertura de hasta de hasta 600 millo-

Acceso al crédito

El acuerdo «va en la linea
correcta de actuacion»,
sefalo José Rolando
Alvarez durante el acto
protocolario

nes de euros sobre los mas de 1.200
millones de euros en garantias finan-
cieras que las SGR esperan otorgar a
emprendedores y pymes en 2011.
Los dos programas establecidos
beneficiaran en la practica a mas de

EMPRESAS
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8.000 emprendedores y Pymes. Esto
significa que ademds se movilizara
una inversion total superior a los
2.500 millones de euros.

Apoyo financiero

El presidente de Iberaval, José Rolan-
do Alvarez, sefialé que «este conve-
nio va en la linea correcta de actua-
cién. De hecho, veniamos demandan-
do una mayor capitalizacién de Cer-
sa, precisamente para facilitar que el
crédito llegue a las pymes y entre to-
dos podamos garantizar su estabili-
dad e influir en la recuperacién de la
actividad».

En este sentido, Alvarez afiadié
que «el verdadero valor de las SGR es
su experiencia en la valoracion del
riesgo que se asume en cada opera-
cién, de tal forma que nuestros profe-
sionales saben distinguir entre los
proyectos empresariales que son via-
bles y que necesitan de nuestro apo-
yo para obtener la financiacién ade-
cuadavy, dijo.

Mediante este acuerdo, tal y como
se demostré durante la celebracién
del acto protocolario, la Direccion Ge-
neral de la Politica de la Pequefa y
Mediana Empresa quiso también re-
conocer el papel que estan jugando
las Sociedades de Garantia Recipro-
cacomo entidades de apoyo al acceso
alafinanciacién de los emprendedo-
res y las pymes en general. La propia
Administraciéon ha puesto especial
énfasis en destacar el ejemplo que su-
pone paratodo el sector de las garan-
tias la buena labor desarrollada has-
ta ahora por tres de las SGR de Espa-
fa: Iberaval (Castilla y Le6n y La Rio-
ja), Elkargi (Pais Vasco) y Avalma-
drid.

Préstamos para auténomos
Por otro lado, Iberaval no ha bajado
la guardia para dejar claro su compro-
miso con los auténomos. Reciente-
mente, la SGR anuncié que ofrecerd a
los afiliados de la Unién de Profesio-
nales y Trabajadores Auténomos de
Castillay Le6n (UPTA) y dela Asocia-
cién de Trabajadores Autonomos De-
pendientes (Tradecyl) un capitulo de
préstamos en condiciones preferen-
tes denominado «Creacién de empre-
sas». Estara dotado con 24 millones
de euros y permitira canalizar opera-
ciones por un importe maximo de
24.000 euros, con un plazo de devolu-
cién de entre tres y seis afilos y un tipo
de interés que ain esta pendiente de
renegociar con las entidades financie-
ras pero que se situard en el Euribor
mas 1,50.

Los acuerdos firmados con estas
dos organizaciones se suman a los
convenios ya suscritos anteriormen-
te por ATA y Feacyl, tras lo acordado
en la Mesa del Auténomo de Castilla
y Leén. De este modo, esta linea tiene
como objetivo facilitar el autoem-
pleo, favorecer la creacién de nuevas
pymesy consolidar su funcionamien-
to durante los primeros afios. Cabe
destacar que el 64% de los socios de
Iberaval pertenecen al colectivo de
auténomos.
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cPesimismo u
optimismo?: las dos
caras de la moneda

de la crisis

El experto en liderazgo Fernando
Botella anima a los empresarios a sacar
fuerzas con el empuje de la «ilusion»

POR MAR GONZALEZ
BURGOS

odas las crisis, incluida la

econdémica, ponen a prueba

alos hombres que se enfren-

tan a ellas y una de las claves
para conseguir superarlas es la pa-
sién por el trabajo que se realiza y la
ilusién por encontrar la puerta de sa-
lida. Asi lo considera al menos Fer-
nando Botella, quien impartié una
conferencia alos empresarios burga-
leses en el Circulo de Actualidad Em-
presarial.

Porunatarde no se hablé de name-
ros rojos, falta de financiacion, expe-
dientes de regulacion o las pérdidas
producidas por la crisis econdémica.
Son elementos que en los udltimos
tiempos forman parte del dia a dia de
todos los empresariosy Fernando Bo-
tella intenté que éstos mirasen esa
realidad con otros ojos.

Fernando Botella es director del
programa de Alta Direccién en la Es-
cuela de Organizacion Industrial
(EOI) y profesor de liderazgo y habili-
dades directivas del Instituto Nacio-
nal de Administraciones Publicas.
Bajo el titulo «La fuerza de la ilusion»
se planté frente a los empresarios
burgaleses para «transmitirles la im-
portancia de mirar la crisis desde
otro punto de vista».

Como consultor de innovaciény es-
trategia, Fernando Botella tiene en-
tre sus clientes a compaiiias lideres
como Repsol, BBVA, Acciona, Telefo-
nica, Danone, Ferrovial o Endesa. Su
experiencia profesional le ha demos-
trado que en el camino del éxito es
muy importante «la fuerza de la ale-
gria porque la verdadera magia esta
en cada uno».

Botella deja claro que no se trata
deevitarlarealidad pero «en muchas
ocasiones, site daun ataque de realis-
mo, lo que te dan ganas es de echarte
allorar» y de este modo no se llega a
ningun sitio. En su opinién, el empre-
sario debe ser consciente de que
«ante circunstancias iguales hay
otros que sobreviven y que son capa-
ces de llevarlo adelante, adaptarse y

salir de la crisis» todo depende de «la
actitud con la que escojamos vivir y
afrontar cada desafio».

Fernando Botella explica que dife-
rentes estudios demuestran que lo
quetienen en comun los grandes lide-
res, los empresarios que consiguen
superar las crisis e incluso salir refor-
zados de ellas es «su pasiéon por lo
que hacen y la capacidad para mirar
hacia delante».

Puerta de salida
Este experto en liderazgo explica que
«pesimismo y optimismo son dos ca-
ras dela misma monedaigual que ne-
cesarias» y pone como ejemplo que
un optimista inventd el aeroplano
pero un pesimista el paracaidas: «y
que alguien me diga qué es mejor».
Los dos sentimientos deben estar pre-
sentes a la hora de tomar decisiones
para hacerlo «siendo conscientes de
la realidad desde un punto de vista
positivo». Para Fernando Botella,
esto implica «entender que cada cri-
sis, cada situacion que vive una perso-
na tiene una puerta de salida y para
encontrarla lo que mds nos ayuda es
lailusién, la pasion que estd detras».
Fernando Botella insiste en que
estamanerade ver laviday enfrentar-
se a las crisis es algo que estd en las
personas que son las que, a fin de
cuentas, estdn detrds de las empre-
sasy de las organizaciones. El factor
humano es el que dirige el barco y lo
conduce haciaun puerto segurooala
deriva.

Decisiones correctas

Por eso seflala que no hay sectores o
paises que vayan mejor o peor que
otros sino individuos, empresarios

Capacidad de adaptacion
Todo depende de la
«actitud con la que
escojamos vivir y afrontar
cada desafio», aseguro
Fernando Botella
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El experto en liderazgo Fernando Botella

que consiguen hacer frente a la crisis
econdémica y, cuando son muchos,
consiguen sacar adelante una empre-
sa, un sector o un pais. En su opinion,
ahi estd la clave de que, por ejemplo,
«encontremos empresas tecnoldgi-
cas que estan quejandose y otras que
salen adelante y reforzadas después
de un periodo de crisis».

Fernando Botella impartié la con-
ferencia sobre «La fuerza de la ilu-
si6on» en el Circulo de Actualidad Em-
presarial, promovido por Cajacirculo
y la Cdmara de Comercio e Industria
de Burgos. Ambas entidades ofrecen
a los empresarios formacion e infor-
macion sobre la situacién econémi-

Informacion

El Circulo de Actualidad
Empresarial, promovido
por Cajacirculo y la Camara
de Burgos, asesoran a los
empresarios

ca, posibilidades de negocioy, en este
caso, respecto a formulas para bus-
car herramientas de liderazgo para
hacer frente a la crisis.

Analizar la realidad
Para este experto en liderazgo, una
de las claves del éxito durante la cri-
sis pero también para seguir crecien-
do una vez pasado el bache, es anali-
zar siemprelarealidad desde un pun-
to de vista «centrandose en la toma
de las decisiones correctas y no refu-
gidandose en las lamentaciones».
Ademads, mds alld de convertir la
ilusién en una caracteristica perso-
nal del empresario particular, Fer-
nando Botella insiste en la necesidad
de que ese espiritu se convierta en un
eje transversal de sus equipos. En su
opinién, «las empresas y organizacio-
nes necesitan un cambio de lideraz-
g0, que el verbo compartir entre a for-
mar parte de su estructura y apren-
dan a comunicar ese entusiasmoy li-
derazgo a todos los miembros de sus
equipos».
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Entrepinares
fabricara queso

danés para su venta |

en Mercadona

El producto de la firma vallisoletana se
comercializara en sustitucion de las
importaciones de Dinamarca

ABC
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ntrepinares sera el primer fa-

bricante espafiol de queso

havarti, una variedad dane-

sa elaborada con leche de
vaca. El producto se comercializara
en Mercadona con lamarca Hacenda-
do y sustituird al que se importaba
desde Dinamarca. Para ello, esta em-
presa de Castilla y Ledn ha construi-
do una nueva planta en Vilalba
(Lugo), que ha supuesto una inver-
sion de mas de 25 millones de euros 'y
dara trabajo a 20 personas.

En las nuevas instalaciones, dota-
da de «los equipos industriales tecno-
légicamente mdas avanzados», segtin
fuentes de la empresa, se producira
el préximo afio alrededor de 3,8 millo-
nes de kilos, para lo que utilizara 31
millones de litros de leche de vaca. El
havarti, que se elabora tanto en la va-
riedad normal como light, se presen-
ta en bandejas con lonchas, en un en-
vase comodo con apertura resellable
y separador entre lonchas.

Ademas del havarti, la planta de
Lugo fabricard proximamente un
nuevo queso para untar, conlo quela
plantilla final alcanzara un total de

45 trabajadoresy su capacidad de ela-
boracion alcanzard los 60 millones
de litros de leche.

Queserias Entrepinares es una em-
presa familiar de capital cien por
cien nacional. La fabrica que acaba
de empezar a funcionar en Lugo se
suma ahoraalos otros dos centros de
produccion que posee, el originario y
principal situado en Valladolid y otro
en el municipio madrilefio de Fuenla-
brada, que cuentan con una capaci-
dad de transformaciéon diaria supe-
rior al millén de litros de leche.

Por otrolado, Entrepinares es tam-
bién propietaria de una planta de
transformacion de suero liquido (Pro-
lactea) situada en Castrogonzalo (Za-
mora), que recogey trata el suero pro-
ducido en fabricas de quesos de la
Castilla y Leén. Este suero liquido se
transforma en polvo para aprove-
charlo mas tarde en la industria ali-
mentaria.

Apuesta por la integracion

Sibienla cifra de ventas de esta firma
agroalimentaria que nacié en 1984
poriniciativa de Antonio Martin se re-
parte hoy por todo el territorio nacio-
nal, sus productos también se han he-
choun hueco en el extranjero. En con-
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creto, Entrepinares exporta a Alema-
nia, Dinamarca, Holanda, Portugal,
Suecia, Finlandia, Suiza, Andorra,
Méjico, Estados Unidos e Israel.

En términos de Responsabilidad
Social Corporativa (RSC), la empresa
lactea también estd a la cabeza, ya
que lleva afios haciendo una apuesta
por la contratacion e insercion labo-
ral de personas sordas en igualdad de
oportunidades con el resto de los em-

Entrepinares también lanzara un nuevo queso para untar
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pleados: en la planta de Valladolid tra-
bajan 12 empleados sordos y otros
tres en el centro de Fuenlabrada. De
hecho, resulté finalista en los Pre-
mios «Ability Awards», que se entre-
garon el mes pasado yreconocen lala-
bor de las empresas en favor de la in-
tegracion laboral de personas con dis-
capacidad. La firma fue seleccionada
entre mas de 450 candidaturas de 273
entidades.

El viento no tiene fronteras.

Muestra energia tampoco,
Iberdrola. Lider mundial en energia edlica.

Muestra enerdia cruza franteras llegando a mas
de 28 millanes de clienies en 40 paises

Porque sala la primera campania en

aaranalka a
astar fan carca.

pei de llegar tan lejos para

ADOF

Patrocinador
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El clima empresarial no mejora
y se mantiene pesimista

El colectivo espera
una bajada en las
inversionesy en la
produccion en el
ambito de la
construcciony en
el sector servicios

ABC
VALLADOLID

1 pesimismo sigue siendo el

fenomeno atmosférico pre-

dominante en las prediccio-

nes del clima empresarial en
Castilla y Leodn. En este sentido, el
mapa con las previsiones apunta des-
censos en lainversiény en la produc-
cién del sector de la construccién du-
rante los préximos meses, asi como
una caida en el nivel de prestaciones
y también en el de inversion del sec-
tor servicios. En cambio, los empresa-
riosregionales esperan unarecupera-
cién enla cartera de pedidos extranje-
ra del sector industrial, segtin los da-
tos que maneja la Direccién General
de Estadistica de la Consejeria de Ha-
cienda de la Junta.

Asi, las productoras de bienes in-
termedios estiman que se produci-
ran aumentos en la cartera de pedi-
dos internacionales, que contrastan
con las bajadas que se esperan en la
produccioény en los pedidos del resto
de industrias. Las ramas de mineria
de carbén, mineria y metales y ali-
mentacion son «las mas optimistas»
del sector industrial, al contemplar
para los préximos meses aumentos
en la cartera de pedidos y en la pro-
duccién. Destacan también las expec-
tativas de aumentos de la inversién
en las ramas de papel y quimica. En
esta dltima también se prevén au-
mentos enla producciéonyenla carte-
ra de pedidos extranjera.

Por su parte, los empresarios del
ambito de la construcciéon auguran
para los proximos meses descensos
tanto en la producciéon como en la in-
version en todas sus ramas: obras ci-
viles, construcciones industriales y
viviendas. En el sector servicios tam-
bién se prevé una caida, tanto en el ni-
vel de prestaciéon como en el de inver-
sién, en comercio, transportey comu-
nicaciones y servicios destinados a
su venta, segtin las mismas fuentes.

Durante el cuarto trimestre del pa-
sado ejercicio, el clima empresarial
mejoro en la construccién y en la in-

Clima empresarial en Castilla y Leon en el IV trimestre de 2010
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dustria (sector este tiltimo que regis-
tra el clima menos pesimista) y retro-
cedié «muy ligeramente» en el sector
servicios con respecto al tercer tri-
mestre del afio.

El metal, algo mejor

Seglin los empresarios, en los ulti-
mos tres meses de 2010 mejoré el cli-
ma en las industrias de bienes de in-
version y de consumo, con una recu-
peracion de tres y 15 puntos respecti-
vamente, y empeord en las de bienes
intermedios, con una caida de tres
puntos. Todas las ramas, excepto las
de mineria de carbon, textil y mate-
rial de transporte, experimentaron

ICAL

unamejora en su clima industrial, es-
pecialmente las de alimentacion y
quimica. Minerales y metales mejoro
«mas ligeramente» que el resto, pero
es «la tinica» con signo positivo.
Igualmente se mostré favorable,
aunque sélo «ligeramente», en las
tres ramas de la construccion, que du-
rante el cuarto trimestre del afio pasa-
do siguieron en los niveles «muy ne-
gativos» del resto del periodo. En lo
que respecta al sector servicios, los
empresarios de comercio y otros ser-
vicios destinados a la venta conside-
raron que el clima mejord ligeramen-
te respecto al tercer trimestre, mien-
tras que en transporte y comunicacio-
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nes retrocedié. En las tres ramas se
mantuvo negativo.

Alhilo de estos datos, la Confedera-
cién de Organizaciones Empresaria-
les de Castillay Ledn (Cecale) destacéd
que el «pesimismo» que impera entre
el empresariado regional refleja que
el actual entorno econémico espafiol
«contintia agudizando la situacién
de incertidumbrey, por tanto, parali-
zando o ralentizando toda decisién
sobre las futuras inversiones empre-
sariales», informa Ical.

«Timidas» reformas
Lapatronal Cecale, que analizd los re-
sultados de la encuesta de opiniones
empresariales a través de un comuni-
cado, remarcé que las recientes refor-
mas acometidas «parecen timidas,
asi como el alza injustificada del pre-
cio de ciertos productos o la todavia
minima reestructuracién del sector
publico en busca de una mejora de la
eficiencia». Asimismo, denuncié que
«la limitadisima liquidez financiera
tampoco animan a reactivarla econo-
mia espafiola».

Ademas, el colectivo argumento
quelafaltadeinversionesresponde a
la «inseguridad y lentitud» de las de-
cisiones gubernamentales internas,
con lo que se genera «una penaliza-
cién de la imagen de Espana, dificul-
tando la inversién en el exterior y
toda decision empresarial por nues-
tro pais». En este contexto, Cecale exi-
gealasautoridades competentes que
atinen de forma «agil y decidida es-
fuerzos y acometan las ya reiteradas
reformas estructurales que permitan
restablecer el clima de incertidum-
bre generalizado hacia una senda de
optimismo, necesario para impulsar
cualquier germen de inversiéon em-
presarial». Igualmente, instaalas en-
tidades gubernamentales a que «esta-
blezcan las bases para alcanzar el de-
seado clima de confianza con el que
inyectar liquidez».

CONSECUENCIAS DE LA MOROSIDAD

El IVA sin cobrar «se carga»
los beneficios de las pymes

ABC
VALLADOLID

Las pymesylostrabajadores auténo-
mos de Castilla y Leén cargan con 27
millones de euros anuales correspon-
dientes al Impuesto sobre el Valor
Afiadido (IVA) de facturas que aun
no han llegado a cobrar, una «carga
muy gravosa» que se ha elevado por
el aumento de la morosidad y de los
impagos derivados de la crisis, segin
las estimaciones de los Técnicos del
Ministerio de Hacienda (Gestha), que
sitdan esta cifra en casi 800 millones
de euros a nivel nacional.

Seguin Gestha, Castillay Leén ocu-
pael octavo lugar entre las comunida-
des auténomas con un mayor volu-

men de IVA pendiente de cobro. Por
provincias, Valladolid es la que tiene
una mayor morosidad, con 6,64 millo-
nes, seguida de Leén, con 4,84 millo-
nes, y Burgos, con 4,59 millones. Por
su parte, en Salamanca el IVA sin co-
brar asciende a 4,19 millones; en Za-
mora, a 2,19 millones; en Segovia, a
1,66 millones; en Soria, a 1,0,7 millo-
nes; en Palencia, a 1,01 millones, y en
Avila, a 830.000 euros.

Desde Gestha alertan de que en la
actualidad los auténomos y peque-
flos empresarios deben ingresar a la
Hacienda Publica el IVA de las factu-
ras emitidas que atin no han cobrado
y que «incluso no llegaran a cobrar
nunca». Para mejorar la liquidez de

estas empresas, proponen, en conso-
nancia con varias de las enmiendas
del PP, CiU y PSM-EN al proyecto de
Ley de Economia Sostenible, modifi-
car el sistema de devengo para retra-
sarlo hasta el momento del cobro to-
tal o parcial de la factura.

Seglin la ley espafiola del IVA, el
impuesto es exigible en el momento
en que se efecttiala entrega de bienes
o prestacion de servicios y no cuando
se emite la factura o se realiza su co-
bro. En caso morosidad se puede pe-
dir un aplazamiento del pago parano
anticipar el impuesto no cobrado, lo
que conlleva un interés de demora
del 5% anual que aplica la Agencia Tri-
butaria. El Consejo Europeo ya se pro-
nuncié sobre esta realidad el pasado
mes de julio mediante la aprobacién
de una Directiva que permite alos Es-
tados autorizar que el IVA se declare
conarreglo aun régimen de contabili-
dad de caja que permita al proveedor
abonar el impuesto una vez se reciba
el pago, informa Ical.
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Aciturri Aeronautica volara con
su facturacion elevada al cubo

El Grupo espera
alcanzar ventas

por 350 millones
de euros en 2018

ABC
BURGOS

1 Grupo Aciturri Aeronduti-

ca prevé multiplicar por tres

la facturacién y duplicar la

plantilla actual en el horizon-
te 2018, segtin su consejero delegado,
Ginés Clemente, lo que significa que
las ventas podrian superar los 350 mi-
llones de euros (ya que en 2010 éstas
ascendieron a 115 millones), ademas
dela creacion de alrededor de un mi-
llar de puestos de trabajo entre los
nueve centros que posee la firma ae-
rondutica en Espafia, dado que actual-
mente cuenta ya con 1.017 emplea-
dos, informa Ical.

Con estas previsiones, el reto para
los proximos siete anos no es otro
que «ganar competitividad». No obs-
tante, el Grupo estd trabajando en la
nueva reflexion estratégica
2011-2015, que llevara a definir «con
mas precisién esos objetivos». «Aun-
que parezcan previsiones a largo pla-
70,10 lo son», dijo Clemente. Y es que
en el sector de la aerondutica, siete
aflos es muy poco tiempo, dado que
un proceso légico de fabricacién de
un avion es de una década de media,
sibien, en este siglo XXI, «ya se cami-
na para que lleguen a ser cinco desde
que se comienza a fabricar hasta que
vuela».

Aciturri, una de las tres empresas
«Tier 1» que tiene reconocidas Airbus
en Espafia (subcontratistas de pri-
mer nivel del sector), también se en-
cuentra afectada por la crisis, aun-
que Clemente asegurd que con los
proyectos que la compafiia tiene con-
tratados en la actualidad se podran
cumplir con seguridad los fines plan-
teados para 2018.

Recuperacion «aceptable»

A su juicio, la economia mundial
arrastrard positivamente al sector ae-
ronautico una vez que la situacion
ofrezca signos de recuperacion
«aceptable». «Esa evolucién positiva
no esta tan lejos y ya para 2011 vere-
mos algunos visos de crecimiento»,
opind el consejero delegado, quien
adelanté que los presupuestos de Aci-
turri para este afio crecen del orden
del 20 por ciento. Asi, explicé que la
firma, radicada en Miranda de Ebro
(Burgos) y expandida por seis locali-
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La firma burgalesa creara un millar de puestos de trabajo

Competitividad

La firma trabaja en una
nueva reflexion estratégica
2011-2015 con la que
pretende definir con «mas
precision» sus objetivos

dades espafiolas (Vitoria, Boecillo, Se-
villa, Cadiz y Tres Cantos, ademas de
Miranda) trabaja en cuatro proyectos
de Airbus y uno de la americana
Boeing, el 737.

Sobrela compaiflia paneuropea, re-
cordé que esta fabricando piezas
para el modelo A320, un programa
«ya maduro» y que ha traido éxitos
para Aciturri. De este modo, las
apuestas de futuro llegan de la mano
del A400M, el A380y el A350. Enreal-
cién al A400M, subrayo que los go-

F.ORDONEZ

biernos europeos alcanzaron en ene-
ro el acuerdo definitivo para que «no
se frene su lanzamiento» a causa de
la crisis econdmica, y en la actuali-
dad se encuentra en un momento «de
inicio de la produccion y parece que
despega». Del A-380, comentd que
ahora se encuentra en producciones
anuales «muy aceptables», después
de tres o cuatro afios desde su lanza-
miento, y auguré que «despegara
este afio».

En opinién de Ginés Clemente, el
sector aerondutico espafiol esta
«muy globalizado, ya que compite en
todo el mundo», por lo que «le afec-
tan los crecimientos y decrecimien-
tos de la economia mundial». En este
sentido, anade que «estamos un poco
mejor porque el crecimiento de la eco-
nomia mundial va bastante por delan-
te, desgraciadamente, que el de la es-
pafola».
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NUEVOS MERCADOS

Hydra invierte con
capital berciano
desde su empresa
creada en Japon

ABC

LEON

La empresa Hydra Internacional,
con capital de Castilla y Leon, se
presento hace unos dias en Ponfe-
rrada (Leén) como el «vehiculo»
para abrir el mercado asiatico a
los productos y empresarios del
Bierzo, segtin sefialé su represen-
tante, Emilio Cubelos. La socie-
dad, creada en Jap6n con inver-
sién berciana, trabaja desde hace
varios meses desde el pais nipon
en la importaciéon de productos
agroalimentarios, principalmente
vinos con Denominacién de Ori-
gen Bierzo. En concreto, comercia-
liza las etiquetas de las bodegas
Peique, Casar de Birbia, Bodegas
del Abad y Martinez Yebra, asi
como envasados de pimientos o
castafias y licores.

«Tenemos en nuestros almace-
nes de Tokio unas 20.000 botellas
de menciay godello», explicé Cube-
los, quien subrayd «la especial pre-
dileccién por el mercado autocto-
no» que tienen estos grandes mer-
cados y su voluntad de facilitar la
entrada a todas las empresas ber-
cianas que quieran comercializar
sus productos en este area.

Hydra Internacional, que cuen-
ta con oficina y almacenes en To-
kio, cerca del puerto de Yokoha-
ma, participara del 1 al 4 de marzo
en la Feria Agroalimentaria Foo-
dex enla capital nipona, donde ex-
pondranlosvinosy productos ber-
cianos. Se trata de un certamen
profesional que atrae a un impor-
tante niumero de compradores, su-
permercados y empresarios de la
restauracion no sélo de Japodn,
sino de todo el continente asidtico.

Por otro lado, el representante
de Hydra Internacional destaco el
interés de la empresa por abrirse a
otros sectores aparte del agroali-
mentario, entre ellos el pizarrero.
A este respecto, Emilio Cubelos
anuncié las conversaciones mante-
nidas con el empresario de la piza-
rra Baltasar Fidalgoy suinterés en
posicionarse en estos mercados,
informa Ical.

En este sentido, el responsable
de Hydra también anuncié la aper-
tura de una oficina Nueva Delhi.
Con esta iniciativa en la capital de
laIndia, la firma quiere ampliar su
presencia en Asia y lograr un me-
jor posicionamiento como una de
las pocas sociedades que pueden
ofrecer infraestructuraen el lugar,
«con lo que supone de comodidad
para las futuras empresas que es-
tén interesadas en comercializar
sus productos», dijo.
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«CAMPUS EMPRENDE»

Los mejores
proyectos, de las
aulas al mundo
empresarial

ABC

VALLADOLID

LaJuntade CastillayLeén yla Fun-
dacion Endesa han convocado una
nueva edicién del certamen «Cam-
pus Emprende», un concurso que
pretende fomentar la creacion de
proyectos empresariales innova-
dores desde la universidad. Po-
dran participar estudiantes, profe-
sores, becarios y antiguos alum-
nos titulados en los dos ultimos
dos afios de cualquiera de las ocho
universidades de Castilla y Ledn.

Las consejerias de Economia y
Empleo y de Educacidn, a través
de la Fundacién Universidades de
Castillay Ledn, la Agencia de Inver-
siones y Servicios (ADE) y el Cen-
tro de Empresas e Innovacion
(CEEI) han puesto en marcha una
nueva edicién de este certamen en
colaboracién conla Fundacién En-
desa, cuyos objetivos son favore-
cer la generacion de ideas empre-
sariales en el entorno universita-
rioy materializarlas en nuevas em-
presas. Con estainiciativa, la Junta
busca transformar el conocimien-
totedrico delas aulas en proyectos
reales que favorezcan el desarro-
llo econémico de la region

Todoslos miembros de la comu-
nidad universitaria podran concu-
rrir a este certamen que consta de
dos categorias: «Idea» y «Proyecto
Empresarial». Enla primera moda-
lidad el jurado seleccionara las
tres mejores ideas, que seran pre-
miadas con un diploma acreditati-
vo y un ordenador portétil, infor-
ma Ical.

Por su parte, en el apartado Pro-
yecto Empresarial también resul-
taran galardonados los tres traba-
jos mas brillantes, cuyos autores
recibiran un diploma y una canti-
dad econémica que oscilara entre
los 8.000 y los 10.000 euros. En
este caso, el premio se destinard a
dotar de capital social a la nueva
empresa.

Como novedad, en esta edicién
los premiados de ambas catego-
riastendran acceso a formacion es-
pecificay serdn apoyados median-
te los distintos instrumentos que
en materia de creacién de empre-
sas tiene la Administracién regio-
nal. Todos losinteresados en parti-
cipar podran presentar sus pro-
puestas hasta el dia 31 de mayo en
cualquiera de las ocho universida-
des de Castilla y Ledn. Las bases
del concurso, los impresos e infor-
macién adicional pueden consul-
tarse en cualquiera de estas tres
webs: www.redtcue.es, www.cam-
pusemprende.com y www.funi-
vecyl.com.
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Como hacer negocio con la
banca de Argentinay Uruguay

ADEuropa organiza una mision de
acercamiento para optar a licitaciones
de entidades financieras multilaterales

J. G.
VALLADOLID

rgentina y Uruguay ofrecen
oportunidades de negocio
para ejecutar proyectos fi-
nancieros con recursos de
la banca multilateral o bilateral. Las
empresas de Castilla y Leén podran
conseguir contratos financiados con
fondos de estos organismos y de los
gobiernos de estos paises, si se deci-
den a participar en la mision de pros-
peccién que la Consejeria de Econo-
miay Empleo ha organizado a través
de ADEuropay que tendra lugar en es-
tos dos destinos del 14 al 18 de marzo.
Este acercamiento a los Organis-
mos Multilaterales de Argentina y
Uruguay estd pensado para que las
empresas regionales de los sectores
de consultoria, ingenieria, infraes-
tructuras, energia, medioambiente,
salud, construccion, energias renova-
bles, TIC y telecomunicaciones, pue-
dan introducirse en este mercado.
Asi, se combinaran reuniones per-
sonalizadas con compafias argenti-
nas y uruguayas con experiencia en
la ejecucién de contratos multilatera-

les en su sector, con encuentros en
los que estaran representantes de di-
versas entidades de financiacién mul-
tilateral y organismos publicos bene-
ficiarios de los contratos de licita-
cién, que ofrecerdan su punto de vista
sobre la situacion actual del pais en
su campo de actividad.

Argentina cuenta el apoyo de dis-
tintas Instituciones Financieras Mul-
tilaterales (IFM) para financiar pro-
yectos de desarrollo, como el Fondo
Monetario Internacional (FMI), el
Banco Mundial (BM), Banco Intera-
mericano de Desarrollo (BID) yla Cor-
poracién Andina de Fomento (CAF).
Por su parte, Uruguay mantiene una
estrecha relacién con estos dos ulti-
mos organismos y también con Mer-
cosur. Ambos paises, como beneficia-

Nuevos Mercados

Estas acciones forman
parte de la Estrategia
Comercial que se enmarca
en el II Plan para la
Internacionalizacion

o W
En septiembre se desarrollé una misién en Colombia y Pert
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rios de los proyectos financiados por
las IFM, presentan grandes posibili-
dades para las empresas de la Comu-
nidad interesadas en internacionali-
zarse o acometer esta «exportacién
multilateral», segin explican fuentes
del Gobierno regional a través de un
comunicado.

Colombia y Perua

ADEuropa viene organizando misio-
nes de prospecciéon a organismos
multilaterales dentro de su estrate-
gia para favorecer la participacion de
empresas regionales en licitaciones
internacionales. Cabe destacarla que
se realiz6 a Colombia y Pert el pasa-
do mes de septiembre. Participaron
ocho empresas pertenecientes a dis-
tintos sectores: consultoria, ingenie-
ria, infraestructuras, energia, medio
ambiente, salud, construccién, ener-
gias renovables, TiC y telecomunica-
ciones.

Estas acciones forman parte de la
Estrategia Comercial con institucio-
nes multilaterales que desarrolla
ADEuropa en el marco del II Plan
para la Internacionalizacion Empre-
sarial de Castilla y Leén y en la que
Perti y Colombia figuran como dos
mercados prioritarios. Su finalidad
es «fomentar eincrementar la partici-
pacién de las firmas regionales en las
licitaciones de los organismos multi-
laterales, que ofrecen grandes oportu-
nidades de negocio, especialmente
en este contexto de crisis econdémi-
ca», segln fuentes de ADE.
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Se buscan pymes innovadoras

La Agencia de Inversiones y Servicios
abre la convocatoria de subvenciones
previstas en el Programa InnoEmpresa
de apoyo a la innovacion 2007-2011

J. GUTIERREZ
VALLADOLID

ubvencion busca pymes inno-

vadoras». No con estas pala-

bras pero si con esta inten-

cioén, el Bocyl publicé hace
unos dias la resolucion de la Agencia
de Inversiones y Servicios por la que
aprueba la convocatoria de ayudas
previstas en el programa de apoyo a
la innovacién de las pequefias y me-
dianas empresas 2007-2011, cofinan-
ciadas por el Fondo Europeo de Desa-
rrollo Regional (Feder).

Con una partida global de dos mi-
llones de euros, que podra variar en
funcién de la demanda real, podran
solicitar subvenciones aquellos pro-
yectos que faciliten a las pymes la in-
corporacion de nuevos modelos em-
presariales innovadores a través de
laimplantacién de herramientasy so-
luciones software de gestiéon avanza-
daenlasdiferentes areas delaempre-
sa. Seria el caso, por ejemplo, delaor-
ganizacién de la produccion, las rela-
ciones con proveedores o clientes, la
gestion medioambiental y la innova-
ciéon enlaeficienciayenlogisticaein-
tegracion de los sistemas de gestion
empresarial.

Con este respaldo se podran finan-
ciar las inversiones materiales e in-
materiales precisas para implantar
una determinada idea, llegando has-
ta el 20 por ciento de la cuantia total.
También cubrird las colaboraciones
externas tales como consultoria o
asesoria hasta el 50 por ciento. No
obstante, en ninguno de los casos la
cantidad podra exceder los 25.000
euros. En todos los supuestos, este
apoyo economico se dedicara en ex-
clusivaalos gastos considerados sub-
vencionables y en ningin momento
la financiacién superara el cien por
cien del coste. Ellimite maximo se de-
terminard tanto si la ayuda proviene
de fuentes nacionales como si ha sido
cofinanciada mediante Feder.

No podran acogerse a esta convo-
catoria aquellas iniciativas basadas
en aplicaciones para productos de
pescay acuicultura, actividades rela-
cionadas con la exportacion, ayudas
subordinadas a la utilizacién prefe-
rente de productos nacionales respec-
to aimportados, las ayudas estatales
al carbdn y a favor del sector del ace-
roy propuestas en el &mbito de las fi-
bras sintéticas. Dela misma forma se-
ran incompatibles con cualquier otra

subvencién publica dela misma natu-
raleza.

Asi, los beneficiarios podran ser
personas fisicas o juridicas que cuen-
ten con uno o mas empleados, perte-
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necientes a los sectores de industria
(incluida la agroalimentaria), cons-
truccién, turismo, comercio y servi-
cios, siempre y cuando cumplan las
condiciones para ser consideradas
como pymes con dnimo de lucro. En
las mismas condiciones, podran con-
currir los auténomos, las comunida-
des de bienes y sociedades civiles. En
este sentido, quedaran excluidas las
firmas que se encuentren inmersas
en una situacion de crisis.

Proyectos factibles

Para ser aceptados, los proyectos pre-
sentados tendran que ser técnica, eco-
némica y financieramente factibles,

Las agroalimentarias hacen
«diana» con la biotecnologia

JULIA GUTIERREZ
VALLADOLID

¢Qué ocurre si se extraen los antioxi-
dantes naturales de la uva, café, ce-
reales y algas y después se mezclan?
Con esta idea ha nacido «Primer Dia-
na», un proyecto biotecnolégico que
nace con el planteamiento de «conse-
guir productos de futuro» a base de
disefiar nuevos ingredientes que ten-
gan aplicacion en matrices carnicas,
lacteas, piensos para animales, pas-
tas alimentarias o bebidas y refres-
cos. Asilo explicé durante su presen-

tacién en Valladolid el presidente de
la bodega Matarromeray de la Agru-
pacion Empresarial Innovadora Vi-
tartis, Carlos Moro.

En el desarrollo de «Primer Dia-
na» confluirdn las sinergias de seis
empresas agroalimentarias y cinco
centros de investigacién de Castillay
Leon. Para poner en marcha esta ini-
ciativa contaran con un porcentaje
de subvencion del 51,01% procedente
de la Consejeria de Economia de la
Junta a través de ADE Inversiones, ya
que el proyecto estd cofinanciado

EMPRESAS
Castillay Leon

realizarse en un centro ubicado en
Castilla y Ledn.

Otro requisito indispensable sera
quelainiciativa esté completa, lo que
quiere decir que aunque se pueda am-
pliar o mejorar, en el momento de la
peticion deberd ser totalmente sufi-
ciente para su empleo. Igualmente, la
implantacion de la herramienta o
software tendrd que ser efectiva y
operativa en el periodo de vigencia
que se haya establecido en el docu-
mento de la concesion.

El plazo para la presentacion de
las solicitudes se cerrara el dia 30 de
junio de 2011. Para hacerlo via telema-
tica serd necesario rellenar los for-
mularios que estan habilitados en in-
ternet desde la web www.ade.jcyl.es.
La documentacién se deberd aportar
digitalizada como archivos anexos a
la solicitud.

con el Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (Feder).

Aunque de momento se han presu-
puestado 3,8 millones de euros, este
esfuerzo inversor podria alcanzarlos
cinco millones en 2014, fecha previs-
ta para que concluya la ejecucién de
Primer Diana. Bodega Matarromera,
Productos Solubles (Prosol), Emilio
Esteban, Hispanagar, Dibag-Dipro-
teg y Abrobiotec, todas ellas pertene-
cientes al cluster Vitartis y a la Aso-
ciacién Empresa Familiar de Castilla
y Le6n (EFCL), asumiran este coste.
Primer Diana arrancé en mayo de
2010y hasta el momento sulinea mas
avanzadaesladelvino, yaquelos tra-
bajos vinculados a la utilizacién de
polifenoles de las uvas en matrices
carnicas y lacteas estdn «bastante
adelantados», avanzdé el presidente
de Vitartis.
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