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MASTER EN MARKETING POLITICO
ESTRATEGIAS Y COMUNICACION POLITICA

Director: Gabriel Colomé

Master interuniversitario de la Universitat Autonoma de Barcelona,
con la Universidad de Granada y la Universidade d8antiago de Compostela

Objetivos:

El Méster esta destinado al analisis de las canspel@atorales y las elecciones, en su vertientcéey practica. Se trata de una
disciplina con una larga trayectoria en el mundadamico anglosajén pero de escasa presencia @nogsamas universitarios
catalanes y espafioles. El objetivo es ofrecer amaation especifica en marketing y comunicacioéritipal a licenciados en
ciencias politicas, sociologia, ciencias de larimfacion y ciencias sociales, asi como a profesésnah ejercicio.

Programa:
El programa se estructura en cinco grandes blaguegngloban los siguientes médulos:
« Estrategias politicas
* Encuestas
» [Escenarios electorales
e Actores en la politica
e Campafas
« Politica e imagen
e Organizacién de la comunicacion
« Discurso politico
e Politica y medios de comunicacion
» Gobierno relacional
e Gestiodn de la comunicacion en el gobierno local
* Talleres
e Sesiones de trabajo

DESCRIPCION DE LAS SESIONES

MODULO DE ANALISIS

Estrategias politicas

Leccién inaugural sobre escenarios politicos

Analisis de los escenarios politicos que se dibajgartir de los espacios de competencia elecyolad fronteras
entre los partidos en los ejes actitudinales.

Docente:lsidre Molas

Doctor en Derecho. Catedratico de Derecho Consiitnal de la Universidad Auténoma de Barcelona. Bice del Institut de

Ciencies Politiques i Socials desde 1989 hasta ondet 2000. Ex-vicepresidente del Parlament de [0ate (1980-1988) y ex-
decano de la Facultad de Derecho de la UnversitatbAoma de Barcelona (1990-1993). Senador y portad® la Entesa
Catalana de Progrés (2000-2004) y actualmente,presidente primero del Senado. Principales publicaes: Lliga Catalana
(Barcelona, 1972); La Ciutat llunyana (1982); La®rtes Generales en el sistema parlamentario de &abi (1987); El

socialisme de la llibertat (1992).



Estrategias politicas

Proporciona mecanismos para decidir cuales sénltivos para la comunicacion de campafia. Da mmggrdas a
través de modelos para identificar argumentos graungias que son eficaces para evitar la pérdidaalirsos.
Docente:Paul Lutzker

Ph.D. por la John Hopkins University. Ha sido piade en el Swarthmore College (Pennsylvania) y eGiaduate School of
Political Management de la George Washington Ursitgr Director de Investigacion Politica del Paiddemocrata norte-
americano y consultor. Ha impartido cursos y ponas@n la CEOE, Instituto de la Empresa, CorporacMultimedia, cursos
de verano en la Universidad Complutense y en eBIdE3 vice-presidente de la consultora PM Inteoratl & Associates, Inc.

Escenarios politicos

La politica es, mas que nunca, politica mundiad gdrrelacion local-global una dimensién impresitiledpara la
comprension de cualquier fenémeno politico.

Docente:Jesus M. Rodés

Doctor en Ciencias Politicas. Profesor Titular déefzia Politica de la Universitat Autonoma de Bdocm. Profesor de la
Escuela de Postgrado de la Universidad “Gabriel R&horeno” de Santa Cruz de la Sierra, Bolivia (1293irector General de
la Escola de Policia de Catalunya (organismo autbooadscrito al Departamento de Gobernacién de ladgbalitat de

Catalunya) (1988-1994). Jefe de la mision de Nagsodnidas para la creacion de la Policia Nacion&lilcde El Salvador. Jefe
del Area de Fortalecimiento del Poder Civil de lasMn de Verificacion de las Naciones Unidas en @Bmala (1998-2000).
Misiones de Naciones Unidas en Rumania, Somaligcdléirgentina, Guinea Ecuatorial. Miembro del “@& Europe” de la
Comisién de la Unién Europea.

Encuestas

Analisis de escenarios electorales

Andlisis de los elementos (estructurales o coyateg) que deben tenerse en cuenta al planteastrategia politica.
Papel de los "cleavages" para ordenar y estrudu@mpetencia entre las opciones politicas.

Docente:Oriol Bartomeus

Licenciado en Ciencias Politicas y Sociologia parUniversitat Autonoma de Barcelona. Analista dedtitut de Ciéncies
Politiques i Socials (1995-2001). Técnico supeenrla Oficina d’Avaluacié de Serveis i QualitatldeDiputacié de Barcelona
(2001-2005). Actualmente, jefe de gabinete del gzale Especial del Estado en la Zona Franca de Banze Ha trabajado en
el andlisis electoral a través de encuestas y tadass de geografia electoral. Ha publicado juntmdsidre Molas “Estructura
de la competéncia politica a Catalunya” (ICPS, 1P98Els espais de frontera entre els electoratiCRS, 1999).

Encuestas

Nos muestra el tipo de informacion que las encagsti@den aportar al andlisis politico. El objectgodestacar la
potencialidad de esta herramienta, poniendo elsénfn la importancia de una lectura adecuadasiddms que
asuma sus limitaciones.

Docente:David Rivas

Licenciado en Ciencias Politicas por la Universifaitonoma de Barcelona (UAB). Autor de diversokalbs sobre los sistemas
politicos centroamericanos, las élites parlamergarcatalanas durante la Restauracion y los partigotiticos catalanes de
extrema izquierda en la Transicion. Entre 1999 9Q@@ealiza estancias de formacién como analistalal®s en la Universidad
de Essex (Reino Unido). Técnico de Voxpublica-Qata (2000-2001), especialista en el ambito deelstsidios de opinidn
publica. Analista del Institut de Ciéncies Politigui Socials (ICPS) y responsable técnico del soradmial de este Instituto
(2002-2005). Actualmente es analista del Centrestliitis d’Opinié (CEO) de la Generalitat de Catalany

Andlisis de encuestas
Se estudian los elementos que componen la lectunaal encuesta para analizar las variables palitica

Docente:Jaume Magre
Profesor titular de Ciencia Politica y de la Adnstmacion de la Universitat de Barcelona. Directag th Fundacié Carles Pi i
Sunyer d’Estudis Autonomics y director de el Oketenv de Govern Local.



Limites y virtualidades de las encuestas

El complejo entramado de las sociedades actuaiés ¢on los avances técnicos y tedricos en elsis@le los datos,
han convertido las encuestas en la principal heersten al alcance de los cientificos sociales patarthinar los
cambios y continuidades que se producen en sunentor

Docente:Jordi Capo

Doctor en Derecho. Catedratico de Ciencia Politigade la Administracién de la Universitat de Barcedo Autor de “La
institucionalizacion de las Cortes Generales”, “@m@a Politica y Derecho, “La legislacién estatal &n Espafia democratica:
una aproximacion politolégica”, ademas de articukmbre elecciones, partidos y élites politicas cébas encuestas electorales
en la sociedad mediatica”, “Sistema electoral y gommbilidad espafiola”. Ha sido vocal de la Juntae&ioral Central y
actualmente es director del Departament de CiéRailitica i de la Administracié de la Universitat @arcelona.

MODULO DE ACTORES

Escenarios electorales

Comportamiento electoral

Con el objetivo de identificar las légicas que deiean la mas tradicional forma de participacié,asalizan con
detenimiento los multiples mecanismos individuagjes inciden en las preferencias de los electores.
Docente:Joan Botella

Catedratico de Ciencia Politica de la UniversitaitBnoma de Barcelona y miembro del Consell de Iéuisual de Catalunya.
Es autor o coautor de once libros de la especialidde diecinueve contribuciones en obras colectivae una veintena de
articulos en revistas profesionales. Es asesor B&N®, S.A. Ambitos de especializacion: comportatogelectorales, gobierno
local, politica comparada, politicas universitarias

Euskadi

Andlisis de los elementos estructurales o coyulgsirgue hay que tener presentes al plantear urseggé politica.
Papel de los “cleavages” para ordenar y estructaraompetencia entre opciones politicas. Estudi@ako sobre
Euskadi.

Docente:Francisco Llera

Catedratico (1992) y director del Departamento derCia Politica y de la Administracién de la Unisietad del Pais Vaso.

Galicia

Andlisis de los elementos estructurales o coyulgsirgue hay que tener presentes al plantear ursegga politica.
Papel de los “cleavages” para ordenar y estructaraompetencia entre opciones politicas. Estudi@ako sobre
Galicia.

Docente:José Manuel Rivera

Profesor del Departamento de Ciencia Politica yal@dministracién en la Universidad de SantiagoQempostela.

Actores en la politica

La legislacién electoral en Espafia y Catalufia

Analisis del derecho electoral vigente, sus anteces histéricos. Proceso de elaboracion de laativarelectoral
espafola y perspectivas de legislacion electotalarza.

Docente:Joan Marcet

Doctor en Derecho. Certificado de Etudes Politigpes el Institut d’Etudes de Paris. Profesor titulée Derecho Constitucional
en la UAB. Ha sido diputado en el Congreso de lggifados entre 1982 y 2004, y portavoz del Grupdraentari Socialista en
las Comisiones: Constitucional (1986-1989), Régirdenlas Administraciones Publicas (1993-2000) yaftso del Diputado
(2000-2004). Autor de diversas publicaciones soberecho Constitucional y Ciencia Politica, entraost “Convergencia
Democratica de Catalunya. “El partit i el movimagtlitic”; “Consenso y disenso de doce afios de legteral”; “Democracia i
llei electoral”; “Constitucié i partits politics”. Director del Institut de Ciéncies Politiques i Sasi(ICPS).



Sistema y derecho electoral: andlisis del sistemalgtico espafiol y catalan

Andlisis del derecho electoral vigente, los factadeoldgicos y sociales que influyen en el congoignto electoral,
los sistemas de partidos que resultan del mismabagalisis de los factores que facilitan o difianlsu estabilidad.
Docente:Montserrat Baras

Doctora en Derecho. Profesora titular de Ciencialioa de la Universidad Auténoma de Barcelona. ésglizada en politica
espafiola, andlisis de partidos politicos y elecemrObras mas significativas: “Accié Catalana (192236)" Curial, 1984 y “El
sistema electoral” Tecnos, 1996. Directora del Depmento de Ciencia Politica y Derecho Publico déJhiversitat Autdnoma
de Barcelona.

Actores, partidos y medios. La camparia 2004

Andlisis de los elementos estructurales o coyulgsirgue hay que tener presentes al plantear ursegga politica.
Papel de los “cleavages” para ordenar y estructaraompetencia entre opciones politicas. Estudioato sobre las
elecciones generales de marzo de 2004.

Docente:Juan Montabes

Doctor en Derecho y Catedratico de Ciencias Palgiy de la Administracion en la Universidad de Grda. Actualmente, es
profesor en la Facultad de Ciencias Politicas yiSlogia de la Universidad de Granada, de la queshio Degano desde febrero
de 2000 hasta abril de 2003.

MODULO DE CAMPANAS

Campafas

Analisis y disefio de politicas: toma de decisiongsasesoramiento politico

Estudia la metodologia del analisis y disefio détipak, el rol de los asesores expertos y susiogl@s con el
gobierno. Disefio estricto de las politicas, plaaifion de actuaciones de negociacion, comunicacidinbing.
Docente:Albert Calderé

Abogado. Consultor de gobierno y direccidon publiEandador y director de Estrategia Local, un equig® consultores de
estrategia, organitzacion y marketing para el segablico. Fue Director de Organitzacién y Persorgdl Ayuntamiento de
Terrassa. Es profesor del Mestratge de Gestié Rab{UAB-UPF-ESADE), y del Master de Gestion Publiceal (Instituto
Andaluz de Administracién Publica).

Programa electoral, "temas" y plan de campafa

Definir los objetivos estratégicos electoralesnifiear de forma detallada la campafia antes daisioj ofrecer un
modelo de planificacion de campafia electoral. Addatseleccion de temas (issues) para fijar el disquolitico.
Docente:Antoni Fernandez

Licenciado en Ciencias Politicas y Sociologia y ®eografia e Historia. Profesor Asociado de Ciecialifta y de la
Administracién de la Universitat de Barcelona. @iter de Comunicacion de la Diputacion de Barceltwasta el 2004. Ha sido
miembro de la Comision Electoral del PSC y ha pgtido en la organitzacion de diferentes campafiamicipales,
autonémicas y generales. En la actualidad es SadoeGeneral del Departament d’Industria de la Grlitat de Catalunya.

Andlisis de campafas

Se trata de analizar las campafas electorales déedentes perspectivas: politica, técnica y dfmat Las clases
tendran una estructura tedrica en la primera yamés practica en la segunda, estimulando la gzati®n activa de
los estudiantes.

Docente:Gabriel Colomé

Profesor titular de Ciencia Politica de la Univeti Autonoma de Barcelona. Licenciado en Cienciaslal Informacion

(UAB/1981). Doctor en Ciencia Politica (UAB/1988Yofesor de la asignatura Comunicacion y OpiniérbRia (Facultad de

Ciencias Politicas y Sociologia de la UAB). Viag estudios invitado por el Departamento de Estaai@ [seguir la campafna
presidencial norteamericana de 1988 (30 octubrex@8iembre). Asistente al Seminario organitzadolpaevista Campaigns &
Elections en Washington DC, junio 1996. Visitintefnational Program del Departamento de Estado pseguir las campafias
primarias americanas de 2000 (27 febrero-19 marBiector del Master en Marketing Politico del ICRSlirector del Centre
d’Estudis d’Opinié (CEO) de la Generalitat de Cataya.



Politica e imagen

Actitudes, contextos de expresion y comunicacion

Desde la perspectiva de la psicologia social gemde tratar la estabilidad de las actitudes (alg# cristal/actitudes
liquido) prestando especial émfasis al papel dsicmmamiento contextual del interlocutor. Por esoprimer lugar

se estudiaran los contextos de expression y sugannes discursivas, tanto en situaciones ietsgnales como en
colectivas, y sus efectos en las encuestas. Emdedugar se analizaran los sesgos perceptivos eonhunicacion y

su influencia especifica en la comunicacién pdalitic

Docente:Francisco Elejabarrieta

Director del Departament de Psicologia Social d&Jiiversitat Autonoma de Barcelona.

Publicidad y politica

Analisis de los elementos especificos que configlagublicidad y su transformacion en publicidatitica.
Docente:Mario Herreros

Profesor e investigador del Departament de ComuiécAudiovisual i de Publicitat en la Universitati#®noma de Barcelona.

MODULO DE COMUNICACION

Organizaciéon de la Comunicacién

Gabinetes de Comunicacién

Andlisis del proceso de transicién de un modeladla®n labores de informacion propias de un GabithetPrensa,
hacia actividades propias de la Direccién de Cooaaidn.

Docente:Lluis Garriga

Periodista. Jefe de prensa del Ajuntament de Banzebesde 1999. Ha trabajado en la Television Esfgadle Catalufia donde
ha desarrollado distintas responsabilidades. Fuspmnsable de los informativos al Canal Olimpic ciealos juegos de
Barcelona’92. También ha trabajado en el Diari der@lona de donde fue su redactor jefe.

La politica en la sociedad de la informacion

La nueva sociedad informacional implantara un nmdetual global que transformara radicalmentesglagio y el
tiempo. Un mundo basado en una comunidad de coresdinformacionales que enlazaran gobiernostlingtnes
y empresas Yy abriran espacios globales. Se esiuglianpacto de las nuevas tecnologias.

Docente:Santiago Ramentol

Doctor en Ciencias de la Comunicaciéon, es profestudar de Comunicacién Cientifica de la UniversitAutonoma de
Barcelona. Es autor del libro Els silencis de lgrtia (Editorial 3 i 4). Dentro de su actividad pesional, ha sido, entre otros
cargos, director de los informativos en catalanTdéE Catalunya, subdirector del semanario Mundoagtdr en jefe de "Cultura
i Ciéncia” de “El Periédico de Catalunya”, directodel diario “Avui”, director del Departamento de fategia y de
Comunicacién de Bassat, Ogilvy Group, jefe de latdirde Comunicacio i Imatge de la Universidad Augha de Barcelona,
director de Radio Estel y director de Ciencia & ¥i@Science & Vie). Desde septiembre de 1999, astaeio general del
Consell de la Informacide Catalunya, la institucion responsable de la egdion del cddigo deontologico de la profesion
periodistica.

Internet y politica: cambios en el comportamiento acial y politico

El curso analiza las herramientas de comunicacigesfion del activismo politico y social, el useege hace en
distintos paises, las aplicaciones de las ultirmesdlogias para comunicacion politica y su repé&ausocial, asi
como los cambios de comportamiento social y polifjee pueden generarse.

Docente:Teresa Turiera

Periodista y Politéloga. Master en Relaciones Intmionales por la Universidad de Columbia, NuevarkYda sido
corresponsal en Bruselas y delegada en Madrid déal@aya Radio. Ha coordinado la creacién y contesiddel portal
institucional de la Presidencia Espafiola de la UnBuropea (2001) y ha sido responsable de programeaSatalunya Radio.



Discurso politico

Comentario politico

Las diferentes formas que el comentario politicoa@n los medios audiovisuales y en los medioftesckHace falta

una opinion documentada, construir la opinién sabgenos elementos objetivos que enriquecen argeaportan

credibilidad a los puntos de vista del articulista.

Docente:Joan B. Culla

Profesor de Historia Contemporanea de la Univerdidaitbnoma de Barcelona desde el 1977 y autor dedecena de libros, el
Gltimo de los cuales es “El mundo contemporanedi¢@o de Lectores, 2000). Desde hace una décaddya semanalmente el
articulismo de andlisis politico (en los diario Awa El Pais, principalmente), colabora de manergukar en los medios
radiofinicos (Catalunya Radio, COM Radio...) y edior del programa “Segle XX” en Televisio de Catgla.

Prensa, partidos y politica

Andlisis de las relaciones que se establecen kastiiferentes actores que forman parte de laipalit
Docente:Francesc-Marc Alvap

Licenciado en Ciencias de la Informacién por la nsitat Autonoma de Barcelona, sigue profesionatmé politica catalana
y espafiola desde 1989. Escribe en La Vanguardialgbora en Catalunya-Radio, Radio Barcelona y Ratli&s profesor de
periodismo politico en la Facultad de ComunicaciBlanquerna de la Universitat Ramon Llull. Es Prenacional de
Periodismo. Ha escrito diversos libros, el dltime tbs cuales titulado “Ara si que toca! Jordi Pyja@l pujolisme i els
successors” (Edicions 62).

Politica y medios de comunicacion

Como relacionarse con los medios de comunicacion

Los medios de comunicacion audiovisual ocupan yelpeada vez mas relevante en nuestra sociedae. fidda
establecer politicas de comunicacion especificaa @ medios, para llegar con eficacia a la opinpdiblica.
Conocer recursos y técnicas y las diversas tipatodé entrevista en radioy TV.

Docente:Jordi Llonch

Director de la Agencia de Comunicacion Local (CORUR). Profesor de radio y television en los Estisdile Periodismo de la
Universitat Pompeu Fabra. Desde hace veinticincosafiabaja como periodista en diversos medios deuricacion escritos,
especialmente audiovisuales; en Television Espaftolmo director y presentador del Informativo deddibdia y subdirector de
los Servicios Informativos, y en Radio Nacionalsp&ya como jefe de los Serveis Informatius.

Politica y medios de comunicacién

No es suficiente implementar buenas politicas guney ademas, es necesario que estas medidas siteuldelante

de la opinion publica para obtener el resultadeaés. Por tanto, es esencial que los politicooBrigiquen con
todos los sectores y que conozcan las herramigon&gaciliten esta comunicacion.

Docente:Joan Manuel Tresserras

Doctor en Ciencias de la Informacién. Profesor &&lpartamento de Periodismo y Ciencias de la Conaoidn de la UAB.

Miembro del Consell de I'Audiovisual de Catalunygremio de investigacion sobre Comunicacion de Madels Centre

d’'Investigacio de la Comunicacio de la Generaliiat Catalunya (1989). Premio Joan Fuster de ensa964). Es coautor de los
informes sobre “Seguimiento del impacto social @& huevas tecnologias de la informacion y la coeasién”, patrocinados

por la Fundacié Jaume Bofill, y ha coordinado ebdple “Cultura” del Informe para la Catalufia del 200Fue director del

Departamento de Periodismo y Ciencias de la Conagcman de la UAB (1991-1993), Coordinador de la ficetura de

periodismo de la misma Universidad (1997-199). @are de la CCRTV (2000).

Politica y medios de comunicacién

Andlisis de la relacion entre los medios de comagian y el mundo de la politica: politicos i paosd
Docente:Lourdes Martin Salgado

Periodista y columnista de El Mundo. Autora delditMarketing politic (ed. Paidds). Doctora en Coruation y Master de
Administracién Publica de la Universidad de Harvafdue asesora del gabinete de la Presidencia dddi€no de José M.
Aznar.



MODULO INSTITUCIONAL

Gobierno relacional

Direccién Publica

La modernizacion del gobierno local. Antecedentdanensiones del problema.

El cambio de la forma de gobierno local en los mipios de gran poblacion.

La funcion directiva local en los municipios demgpoblacidn: una experiencia de modernizacion @glhainistracion
local?

Docente:Rafael Jiménez Asensio

Catedratico de Derecho Constitucional de ESADE-Brsitat Ramon Llull. Anteriormente ha impartido Beho Constitucional
en las Universidades del Pais Vasco, Pompeu Fabea Ja Escuela Judicial (Consejo General del Podiedicial). Ha sido
letrado del Servicio Juridico del Gobierno Vascefg de estudios del Instituto Vasco de Adminigira@ublica. Actualmente es
jefe de los servicios juridicos del Ajuntament decBlona.

Gobierno relacional

Analiza las relaciones entre los ciudadanos y taimidtracion publica, las nuevas formas de predtade servicios
publicos asi como el paso entre la eficienciagelstion compartida.

Docente:Miquel Salazar

Director general de Politica Financera i Asseguraade la Generalitat de Catalunya. Licenciado eredeo por la Universitat
de Barcelona y Master en Funcion Gerencial en Adstrciones Publicas por ESADE. Funcionario de lgpWacié de
Barcelona, donde ultimamente ejercia de coordinagirente en la Area de Régim Interior, Hisendaairffficacio.

Competencias para desarrollar un gobierno relacioreeficaz

Las herramientas necesarias para que la acciooldergo y la interaccion de sus miembros y poldtisactoriales
tengan un apoyo explicito y una red de relacionespgrmitan gobernar con éxito.

Docente:Manuel Muntada

Socio directivo de OPSNEO.

Proceso de toma de decisiones

El mundo politico de la toma de decisiones siguasumecanismos formales. La sesion tratara de lmsepos no
formales de toma de decisiones, en los cualesnsanttas decisiones: las presiones, las contricitemgslativas, los
grupos de presion, los propios partidos, las msisas de la administracion, etc. En resumen, gdauta realidad con
que se encuentran los actores politicos, a la eractuar efectivamente como gobierno, tanto aaseanicipal
como autondémico.

Docente:Jesus Maestro

Licenciado en Ciencias Politicas y en Historia parUniversitat Autbnoma de Barcelona. Analista dedtitut de Ciéncies
Politiques i Socials. Regidor del Ajuntament ded@wna (1999-2003). Vicepresidente de la DiputatédBarcelona (1999-
2003). Secretario de Cooperacion Exterior de la &alitat de Catalunya (2004). Autor de distintosttes sobre ciencia politica,
cultura politica, partidos politicos, politica intacional y cooperacion al desarrollo.

Democracia local y participacion

Los fundamentos de la participaciéon ciudadanaattigipacion como problema o como oportunidad?
Participacion ciudadana en el mundo local. Unayapracion a algunas experiencias: procesos y remgta

Nuevas tecnologias y democracia local: el proy€ctesensus.

Docente:Jordi Sanchez

Director de la Fundacié Jaume Bofill. Profesor deeia Politica en la Universitat de Barcelona ylanJniversitat Oberta de
Catalunya. Fue miembro de la Corporacié CatalamaRbdio i Televisio (1999-2004).



Gestidon de la Comunicacion en el Gobierno Local

Comunicacion interna

Andlisis de la estructura organizativa internaakeddministraciones y las formas de comunicarge &g distintos
espacios que la componen.

Docente:Loreto Rubio

Directora de Relaciones Externas y Calidad. SedBeguridad y Movilidad, Ajuntament de Barcelona.

E-gobierno

Se analizara la situacion actual en Catalufa y fizgpel marco legislativo y todos los protagonistaplicados:
electos, técnica y ciudadanos. Al mismo tiempoidsatificaran los ambitos socioeconémicos que vikeien asi
como las politicas de informacién y comunicacidraaés de la red.

Docente:Jordi Pericas

Secretario general del Consell de I'Audiovisual @atalunya (desde marzo 2006), director general dasorci LOCALRET
(2002-2006), director de los servicios de Recutaternos y Sistemas de la Diputacioé de Barcelor#®{t2002), jefe del servicio
de informatica y telecomunicaciones de la Diputad& Barcelona (1987-1996). Vicepresidente de lan&ge Catalana de
Certificacié (2004-2006) y de la comision ejecutideala Administracié Oberta (2004-2006). Licenciaociencias matematicas
(Universitat de Barcelona), diplomado en funcidrregeial para las administraciones publicas, ESADHi{ersitat Ramon
Llull).

Las redes y partenariados

Introduccién: una perspectiva de gestion de lassel@ politicas

Gobernabilidad local: nuevas interacciones gobisowedad

El acercamiento de redes a la gobernabilidad

Policy networks

Partenariados publico-privados

Estudio de caso: los partenariados publico-privgdoa la gestion de centros urbanos

Docente:Tamyko Ysa

Profesora del Institut de Direcci6 i Gestié6 Publi@GP) y del Departamento de Politica de Empresa&SADE. Master of
Sciences en Administracion Puablica y Politicas Ri#sl (London School of Economics and Political So#g. Licenciada en
Ciencia Politica y de la Administracion, y en DdreqUB). Ha sido investigadora de la Fundaci6é CarRi i Sunyer d'Estudis
Autonomics i Locals, y profesora de Ciencia Pdin la Universitat de Barcelona.

TALLERES

Estrategia y comunicacién

Docente:Xavier Roig

Periodista y licenciado en Derecho, director delbBeete del Alcalde de Barcelona (1983-1996), despie® haber ejercido
profesionalmente el periodismo en diversos med@8arcelona (1966-1979) y de un periodo de tralmjmo traductor en
instituciones del sistema de Naciones Unidas erel3an (1980-1981) fue director de la campafia de Bakdylaragall en les
elecciones al Parlamento de Catalufia de 1999 yepimstnente formé parte del equipo de Joaquin Alrawm las elecciones
generales de 2000.

Estrategias de coaliciones

Los diferentes pasos y actitudes que toman losrextgue forman parte de coaliciones, tanto elde®reomo
gubernamentales. Los intereses diferenciados deelpserios y de los grandes. Pautas generales g@itamiento
Docente:Jordi Matas

Profesor titular del Departament de Dret Constitutal i Cieéncies Politiques a la Universitat de Belana.

Docente:Josep Maria Reniu

Profesor lector de Ciencia Politica y de la Admirasion en la Universitat de Barcelona.



Conocer a los ciudadanos

Técnicas y maneras de saber las aspiracionesciledizdania y su reaccion frente a las actitudes plopuestas que
las formaciones politicas plantean en una campaliiécp, electoral o no. Fundamentos para el maftetbel mensaje
y de la accioén politica.

Docente:Angels Pont

Licenciada en Ciencias Econdmicas y Empresariaspecialidad Sociologia y Politica por la Univesidde Barcelona (1981-
1986). Ex-directora de VOXPUBLICA Catalunya. De4888 asumio la direccion del Departament d’EstulI€B, y a partir
de 1996 pasa a dirigir el Departament d’Estudisvialuacié de I'Ajuntament de Barcelona. Entre lagastigaciones que ha
dirigido esta el Programa d’Estudis Sociologics ltlguntament de Barcelona (1996-1999) en el quénstuye la encuesta de
servicios municipales, el barémetro de opinion &atnal, la encuesta de calidad de la ciudad y laussta de valores sociales.
Actualmente es directora de GESOP.

Liderazgo y creatividad

El nuevo liderazgo social y politico acentla lgpoesabilidad, el valor del pensamiento estratédgcgeneracion de
consenso en el entorno de propuestas de gobieaber anticiparse a los problemas, accién polititagral y
dinamizacion de la creatividad social.

Docente:Jordi Lopez

Doctor en Biologia por la Universitat de Barcelopaliplomado por ESADE en Funcion Gerencial de lanidstracion Publica.
Ha desarrollado diversas actividades directivaslanmdministraciéon Local y en los procesos de mejdeala calidad de los
servicios publicos. Actualmente es Cap del SergeFarmacio Local de la Diputacié de Barcelona. Bxpesn el ambito de
formacion de electos locales, directivos y empleagaithlicos. Ha colaborado con diversas instituc®mpéblicas de formacion de
directivos.

Direccion de campafias

Técnicas y practicas de como se dirige una campafsaplanteamientos iniciales y como pueden variaausa de
acontecimientos externos, de la actitud de losremaintes y/o de los resultados de los sondeosytitatasos y
cualitativos. Necesidad de liderar la direccién @acima, a menudo, de voluntades de los actoréicpsl|
Docente:Pere Oriol Costa

Coordinador de Tercer Cicle de Periodisme i Cienaie la Comunicacié en el Departament de Periodisde Ciéncies de la
Comunicaci6 en la Universitat Autobnoma de Barcelona

Publicidad politica: las imagenes de la politica

Elementos especificos que configuran la publicipialitica. Ejemplos practicos extraidos de campaiextorales en
Catalufa, Espafia y los Estados Unidos. Analisisadgansformacion de los planteamientos formaledeylos

contenidos de las imagenes de la politica.

Docente:Enric Casas

Titulado por ESADE en Alta Direccion de EmpresaBEAL995) ha sido responsable de la creacion y eidlude la imagen
municipal e impulsor de la campafa “Barcelona mése qnai”, asi como del resto de campafias instituaies que el
Ayuntamiento ha hecho posteriormente. Desde ell&36 es director de Comunicacién Corporativa y Gadi del Ayuntamiento
de Barcelona. Desde esta Direccién se implantastaagegia global de las diferentes actuaciones amunicacion, promocion,
imagen e identidad corporativa para el conjunto Agintament. Miembro del PSC (PSC-PSOE) desderslaéibn, la Comissio
Executiva Nacional lo nombré en el afio 1999 Coaador de Campafia para las elecciones municipaesonomicas y
generales.

Publicidad y politica

Necesidad de comunicacion a través de la publicitado directa como indirecta. En los Gltimos aféofontera
entre publicidad y politica se ha difuminado dekéda necesidad que la cosa publica tiene de asdrdrramientas
publicitarias para transmitir su mensaje.

Docente:Antoni Puig

Trabajador publico municipal, en areas de innovacién el Ajuntament de Barcelona: director de lepattamentos de jovenes,
las associaciones civiles, la revista interna..tuatmente, asesor de comunicacion. Profesor de bténfy en el Institut de
Direcci6 i Gestié Publica de ESADE. Consultor pataector administrativo y asociativo de Espafiagiioamérica. Y autor de
libros y conferenciante transoceanico.



Organizacion de la comunicacion

La transmision de las opiniones y de las propuestagna campafia bien desde la accion de gobieopmsicion,
necesita una profesionalizacion que pasa por kEcire de un buen gabinete comunicativo y una ertelelacion
con los medios, asi como por una estrategia clara.

Docente:Margot Pascual

Licenciada en Ciencias de la Informacién y MasteiGiencia Politica por la Universitat Autonoma darBelona. Especializada
en la direccion de Gabinetes de Comunicacion, tamtel mundo de la Administracion como de la engprésfe de prensa del
grupo Entesa Catalana de Progrés en el Senado espdfi actualmente, responsable del Gabinet de G@araaid del
Departament de Justicia de la Generalitat de Catgiu

Oratoria politica

Para ser eficaz, el discurso ha de ser emocionhat&etorica es la tecnologia que permite llegamacionar al
auditorio. Como argumentar, como decir el discya@ producir emociones concretas en auditoriosretos.
Docente:Xavier Fahndrich

Periodista y Politdlogo. Profesor asociado de lacBdad de Ciencias Politicas y Sociologia (UAB)n€dtor de méarqueting y
comunicacioén. Socio y apoderado de Estrategia Loegliipo de consultores de estrategia, organitzagidnarqueting para el
sector publico. Ha sido profesor de oratoria deifobs locales en el Curso de Capacitaciéon paralebajo Politico Local
d’EUDEL, en el Aula d’Electes Locals de 'ACM, enRELIB, en la FEGAMP, en el Institut de Formacié @DC, y de la
Escuela para las Administraciones Publicas de Qaixa, entre otros.

Construir un discurso

Discurso y relato. Modelos de referencia y detecdé contenidos. El caracter tridimensional delsagny los ejes y
mapas de confrontacién politica en la postmodedhiBgemplos y supuestos practicos de elaboraciaredtructura
mediatica del discurso. Argumentario y rasgos féesaConstruccion de textos.

Docente:Carles Castro

Redactor de Politica de La Vanguardia. Profesotabniveritat Pompeu Fabra.

Disefio

Como ha evolucionado la presentacion de las difesecampafias en Cataluiia. La necesidad de haaetivatrel
mensaje para hacer llegar a los grupos de ciudadalos cuales se pretende llegar.

Docente:Viceng Viaplana

Disefia desde el afio 1978. A partir de este afi@rdafa numerosos programas graficos y cambiosrdagen para empresas e
instituciones. Entre los clientes para los cualestfabajado podemos destacar: Fundaci6 “la Caix&), Bulli, Museu Maritim
de Barcelona, Centro Insular de Cultura. Las PalrdasGran Canaria, Diputacié de Barcelona, y un largtcétera. Entre 1981
y 1985 disefia los cambios de imagen y nuevos sisiliel: Compariia Telefonica Nacional de Espafia ynéigeEfe entre
muchos otros. Habitualmente, expone su obra agéigtinto individual como colectivamente con otromees.

Actuar en Television

El medio que llega a mas numero de ciudadanos, adgitiwarlo, su influencia real, los diferentes ales. Como
utilizarlos para difundir los mensajes que se qupar parte de los actores politicos.

Docente:Barbara Arqué

Licenciada en Ciencias de la Informacién y Ciendaditicas y Sociologia por la Universitat Autonode Barcelona. Periodista
de los Servicios Informativos de TV-Televisio dealbaya. Presenta la franja matinal del canal 3/24.

Docente:Jordi Eroles

Periodista de los Servicios Informativos de TV-Visié de Catalunya

Docente:Manel Mateu

Profesor Asociado de Periodismo audiovisual en taversitat Autobnoma de Barcelona. Periodista deSesvicios Informativos
de TV-Televisié de Catalunya desde 1983.
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Créditos para cursar:
Son necesarios cursar 62 créditos: 20,4 tedridg8,[®acticos 14 practicas en empresas o institesiy 6
consistentes en un trabajo de investigacion querdakalizarse bajo la direccion del profesorado.

Requisitos de admision:
- Licenciado universitario
- Profesional en ejercicio

Titulacion:
Master en Marketing Politico: estrategias y comaién politica.
En caso de no tener la titulacion previa, se olvéend certificado de aprovechamiento.

Evaluacion:
Asistencia a las clases, talleres y sesiones Hajtracreditada con firma, realizacion de practjcamboracién de un
trabajo de investigacion bajo la direccion de lderes asignados.

Practicas:
Se realizaran en gabinetes de comunicacion y ddiestde partidos politicos, instituciones y emasesde
comunicacion y de opinién.

Calendario:

Docencia presencial: de octubre de 2007 a julidGf8, y de septiembre a octubre de 2008.
Periodo de préacticas: de septiembre a diciemb&0a8

Trabajo de investigacion: de enero a junio de 2009

Precio:

Matricula, 4.000€. Incluye todo el material dedasiones y las actividades complementarias.

La seleccion de los aspirantes se realizara poicalum académico.

Modalidades de pago:
e Enun Unico pago, con posibilidad de financiamientavés de Caixa Catalunya y “la Caixa”.
e En dos plazos (octubre-enero)

Preinscripcion:

Del 2 al 27 de julio y del 3 al 21 de septiembre2@@7, por teléfono, correo electrénico o persoeabe, en la sede
del ICPS, de 10 a 14 horas. Es imprescindible gatren Curriculum Vitae.

La tasa de preinscripcidn es de 50€ a cuenta gelrbende la matricula.

Este importe se devolvera en el caso de no setiddryila devolucion caducaré al final del curs@2M08, si el
alumno/a no se presenta en la secretaria parahatectivo.

Para aspirantes procedentes de otros paises, denpestudiar periodos diferentes de preinscripcion.

Matriculacion

Del 1 al 11 de octubre. Previamente, secretadeéfiy comunicara el dia y la hora a los admitidos.
Documentacion obligatoria que debera entregarse:

- Acreditacion de la licenciatura (fotocopia congada)

- Fotocopia del DNI o pasaporte

- 2 fotografias actualizadas tipo carné

Para informacién adicional contactar con:
Institut de Ciencies Politiques i Socials
C/ Mallorca 244, pral.

08008 Barcelona

Teléfono: 34 93 487 10 76 (Merce Sala)
Fax: 34 93487 11 49

Direccion electrénica: salamm@diba.cat
Direccion internet: www.icps.cat
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MASTER EN MARKETING POLITICO
Estrategias y comunicacion politica

Ficha del alumno/a

Curso 2007-2009
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Tramitar, juntamente con el curriculum, por correo electrénico, correo postal, o personalmente, a:
Sra. Merce Sala, responsable de secretaria

Institut de Ciencies Politiques i Socials

c/ Mallorca 244, pral. 08008 Barcelona

e-mail: salamm@diba.cat

Tel. 93 487 10 76
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