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2013

Diagnosi de les necessitats del sector: 52 entrevistes a empreses i entitats del Baix Ebre

Principals conclusions

v’ Potencial de creixement del turisme actiu i de natura per la qualitat dels actius
turistics del territori:
= Senderisme al Parc Natural dels Ports, vora el riu (GR99) i al litoral (GR 92),
= Activitats fluvials
= Activitats nautiques i subaquatiques
= Ecoturisme a l'entorn dels Parcs

v’ La gastronomia i el producte local com a recurs complementari que ha de tenir
presencia en tots els productes turistics.




2013

Diagnosi de les necessitats del sector: 52 entrevistes a empreses i entitats del Baix Ebre

Principals conclusions

v Important potencial de la Via Verda i les activitats de cicloturisme per
estructurar productes supracomarcals.

v’ La marca “Reserva de la Biosfera”, esdevé un actiu important per a la
internacionalitzacié de l'oferta

v Poc treball en xarxa per a l'estructuracid, promocié i venda de productes i

paguets d’estada.
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2013

Diagnosi de les necessitats del sector: 52 entrevistes a empreses i entitats del Baix Ebre

Principals conclusions

v" Necessitat de crear més producte turistic relacionat amb aquests actius
gue sigui visible en els mercats de proximitat pero també internacionals.

v Necessitat de trencar la dependéncia dels mercats de proximitat i captar
nous segments als principals mercats europeus

 Generalitat de Catalunya 40
¥ Ageéncia Catalana de Turisme Py
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Treball 7 Comarques — Baix Ebre ;
Linies de treball que es presenten :

A Consell Comarcal
17 del Baix Ebre

DCB.

www.decaba.com
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Linia 3: Promocio i

Linia 1: Producte i servei Linia 2: Destinacio . .
marqueting

Linia 4: Foment sector Linia 5: Governanga i Linia 6: Capacitacio i
agroalimentari gestio tecnica excel-leéncia professional

Servei d'Ocupacio AT Generalitat de Catalunya

de Catalunya Ml¥ Departament d'Empresa i Ocupacié




Promocio orientada al mercat

v" Promocio turistica és una promocié econdmica associada a un producte.

v Fer una pas més enlla en la promocié de la destinacio.

A la promocio de les activitats de
descoberta d’aquests recursos,
generadors d’activitat economica

De la promocio dels
recursos




m http://baixebre.cat/arees-dactuacio/dinamitzacio-economica/baix-
ebre-avant-treball-a-les-7-comarques/accions-2014

ESTUDI DELS PRINCIPALS S

]
Agencia |Arts et vie voyages culturels ] Cultura
Adrega 1 [251, rue de Vaugirard ] in
p L o l | Natura
W Poblacit [75015 Paris ]
; Provincia | |
Peits [Franga I
Teiéfon [0033 0140432021 |
Fax (0033 0140432029 ]
Mobil | l
smel [info@artsetvie.com 1
o [ artsetvie. com ]
Observacions

[Crigen: 50 anys d'experiéncia, 50.000 viatges I'any.
Seus a Grenoble, Marsella, Lid i Niga.

Viatges individuals i en grups.

Diversos apartats: Balades (combinant natura, cultura | senderisme) Creuers, Escapades|
(de 2 a 5 dies), Festivals, Grand Périple (itineraris de meés de 15 dies), Natura, Setmana
| Tematica, Visites (a Paris), Classic (itinerari cultural), Descoberta (incloent arquitectura,
larqueclogia, art i cultura), Familia, Forum (viatges acompanyats d'algun arguitecte o
historiador de prestigi. Marg 2013 un forum programat a Valéncia), Sortides de dia |
Ciutat d'Art

A
Viatgen a tots els continents. A Espanya diversos productes de tots els apartats a

2 " EVOLU C I é DE LA D E N DA I |Andalusia, Bilbao, camins de Don Quijote, Madrid, Barcelona. A Catalunya® Ruta de 4
CARACTERISTIQUES DELS PRINCIPALS S .

Gestionen residéncies "arts et vie" amb tallers culturals | visites de descoberta de la regio|

MERCATS EMISSORS remensFrane

Editen Mewsletter: si
3. COM S’ADAP
EM D|

Xarxes socials: no hi estan presents.

En total 158 Fitxes d’'operadors
de 6 paisos diferents.

4. FIT
ESPEG
NATURBIFDET

Operadors especialitzats en
turisme actiu, de natura i
descoberta del territori




2014 http://baixebre.cat/arees-dactuacio/dinamitzacio-economica/baix-
ebre-avant-treball-a-les-7-comarques/accions-2014

EL BAIX EBRE INDEX
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INTRODUCCIO

PARC NATURAL DELTA DE L'EBRE
PARC NATURAL ELS PORTS
TORTOSA

ELRIU EBRE

CICLOTURISME

LA COSTA

GASTRONOMIA

FESTES | TRADICIONS

BAAPA DE STTUMREIY. o cyicniiairsnssionnssivesesiiomssnbsinie i inessieasesss isuissdiss nme e sissssias 14
ACCESSOS ALBADCEBRE .......oooovvvvreirociocsenssesssnnessnnssoseessessssnssssnssnesenssessssssennsee 19
ORCESDETURISEE . s e o 3
PRODUCTES TURISTICS ccvoisiciiccinsimsnissisiosiisnisimimmisssissmsismssmssismmimsssoss: |17

B ACTIVITATS NAUTIQUES .......ooooormimmriensessssssssssssssssssssssssssssssssssssns 18

Ebreluxe tour
Caiac i Coves submarines
Nit magica al Delta de |'Ebre

1-
2
3.

balxebl'e c at 4- Rutes amb vaixell pel Delta de I'Ebre
WWW. . 5-
6-
r

Tuna-Tour experience
Caiac pel riu Ebre

Turisme Pesquer
—

Consell Comarcal B OCLOTUREIME .ciiciovicisvnsipmiisiimmaimmsinamimaisaraamasie, 22
del Baix Ebre
- Viaverda de la Val de Zafin

- Visita als banquers amb BTT
- Viatge en bicicleta: Alcafliz — Desembocadura de I'Ebre
- Contrastos de paisatges entre torres de vigilancia

B WN e

Aquesta accid ha estat subvencionode pel Servei d'Ocupacid de Catalunya en el morc del
projecte “Treball a les 7 comarques” i amb el finangament del Servei Public d’Ocupacié Estatal i
el Fons Social Europeu.

[l ecoTurISME

1- Ecosafari al Delta de I'Ebre
2- Excursid ornitolégica: La gavina rosa
- Unié Europea N 3- Unriud’ocells
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DOSSIERS PROFESSIONALS DE LES 4
COMARQUES — 2014. Nombre de productes

2014

Tipologies EBS:-); Montsia T:Irt;a Ribe;zzl)f?:Ebre

Activitats nautiques 7 14

Cicloturisme 4 3 7 4

Ecoturisme 3 8 1 6

Senderisme 4 2 7

Cultura i formes de vida 7 7 7 13

Gastronomia i enoturisme 2 4 9

Altres propostes 4 2

Turisme actiu 2

Pesca 1

Navegacio fluvial 11

Vacances per families 6

Estades escolars i joves 5

Esdeveniments 5

Canterers 6

Total 31 38 29 63

e el | is 10 4




www.terresdelebre.travel/experiencies

EXPERIENCIES PER LES TERRES DE L'EBRE

Declarades com a Reserva de la Biosfera per la UNESCO I'any 2013, les Terres de F'Ebre ofereixen molt més que una estada rural, ofereixen la possibilitat de
submergir-se en un territori marcat pel caracter d'una gent extraordinaria. Amb una historia lligada a I'Ebre, unes festes religioses d'origen medieval, una
musica i unes danses amb identitat propia i una gastronomia que recull el millor de la muntanya, el riu i el mar, les Terres de I'Ebre desperten noves
fantastiques sensacions a tot aquell qui les visita.

Natura Cultura

veure allotjaments

Veure propostes . P e veure propostes

Nautica i Fluvial Gastronomia Allotjaments



http://baixebre.cat/arees-dactuacio/dinamitzacio-economica/baix-

ebre-avgg&-m QIQ-Fﬁ;M%gggéégccions-ZOM

<1 EXPERIENCE On vols anar? ~  Quina activitat busques? ~ Q Cerca avancada ~ SOt = - 2 Registre/Login
¥  CATALUNYA | ' ' ' *e ' "

Mel Muria - visita guiada amb familia Memorial de |la Batalla de I'Ebre
Terres de I'Ebre / Perell6, el Terres de |'Ebre / Corbera d'Ebre
Visita guiada a Muria Centre d'Interpretacié Apicola i les arnes al camp amb familia Visita cultural guiada al Poble Vell de Corbera d’Ebre, refugi i trinxeres republicane

% Reservar % Reservar



SEMINARIS

DE CREACIO DE PRODUCTE

Objectiu:

Coneixer
gue busquen els operadors de ninxol

de quina forma altres territoris, empreses i
associacions empresarials s'adapten a
aquestes demandes especialitzades.

Més informacié als

- marc_al deerqix Ebre

4.

Productes de turisme actiu adaptats a mercats internacionals
Marqueting i comunicacio de la sostenibilitat per empreses turistiques

Els espais naturals protegits com a marc idoni per a la dinamitzacio turistica
I agroalimentaria

Turisme actiu i de natura: especialitzacio dels territoris i serveis turistics

http://baixebre.cat/arees-dactuacio/dinamitzacio-economica/baix-ebre-avant-treball-a-les-7-

comarques/accions-2015
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Alguns resultats visibles :

BAIXCEBRE seminaris, assessoraments, cursos growing up,
noves tecnologies, idiomes, cuina,...

v" Planes web renovades posant en valor el territori, les activitats de descoberta,
membres de la Carta Europea, linkant amb les entitats de promocid i amb altres
empreses, fotos que mostren no només paisatges sinod activitats.,...

v" Planes web amb packs de productes segmentats amb tipus d’activitats

*-; PLANTADA DE L'ARROS
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Alguns resultats visibles :

BAIXCEBRE seminaris, assessoraments, cursos growing up,
noves tecnologies, idiomes, cuina,...

v' Major visibilitat dels nous productes relacionats amb la descoberta del territori:
ecoturisme, bicicletes electriques,

v' Consolidacié d’empreses i aparicié de noves iniciatives, també de productors,
restaurants, ...




Com hauriem de continuar?

Cicloturisme a les Terres de I'Ebre:
Via verda i xarxes de cicloturisme, GR-99

Turisme de natura: ecoturisme |
senderisme GR-92, GR-99




Per que?

Turisme actiu 1 de natura

« El turisme relacionat amb I'esport i 'aventura té més demanda
gue oferta

 La cadena de distribuci6 turistica és complexa i aixo genera un
major benefici en 'economia local.

 El que atrau el turista d’aventura son les destinacions rurals, el
component cultural i la poca infraestructura.

 El marqueting va en 3 direccions: operadors especialitzats,
resta d’ empreses del sector i client final.
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> Creix l'interes per les activitats fisiques en el medi natural i la
descoberta de territoris singulars

0 10 20 30 40 50

e ———————|
Soliplaya  p—— 37

I S S — 38
Visitar familia/amigos/familiares S ——| 40
”"En‘rn":: a )y
sain Naturaleza (montafia, lago, entorno I 31
natural, etc) ———— 23
\, - J
: L _mar
Viajes a ciudades e 3
e )
Cultura (por ej., motivos religiosos, I 2¢
L culinarios, artisticos) L e )

PrInCIpaIS raons per Tratamiento de bienestar/balneario/salud - éB
marxar ae vacances Actividades relacionadas con el deporte 12 A
dad l d ld | =
(por ej., submarinismo, ciclismo, etc) il 5
el 20157
Eventos concretos (evenios TN g
deportivos/festivales/discotecas) [l 7
Otras (ESPONTANED) R =
1
No sabe ’ 0
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T
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EUROBAROMETRE 2016

www.decaba.com/eurobarometer-2016

Aspectes meés rellevants al decidir la destinacio de les vacances:
sostenibilitat i criteris ambientals

27.070 entrevistas

18>23/01/2016
1502 entrevistas Preferencias de los europeos
18>22/01/2016 en cuanto al turismo

Metodologja: teléfono ESPANA

Eurobarometro Flash 432

Enero 2016

2. LA EXPERIENCIA DE LAS VACACIONES DE 2015 (2/2)

Alguno de los siguientes aspectos fue relevante para usted a la hora de elegir el destino(s) a visitar durante sus vacaciones principales en 20157 (MAX. 3 RESPUESTAS)
(%)

(=]
—
o

20 30 40 50 60
El destino local (ciudad, pueblo, regién) habia intreducido practicas
sostenibles/respetuosas con el medio ambiente (por ej. medidas para proteger
los recursos naturales y culturales, para reducir el impacto ambiental del
turismo o para implicar a la poblacién local en servicios turisticos y las
ventajas del turismo)

El destino era accesible con un medio de transporte con bajo impacto en el
medio ambiente

El hotel/alojamiento habia introducido practicas turisticas respetuosas con el
medio ambiente (por ej. medidas de ahorro de energia/agua, reciclaje, comida
de comercio justo, etc)

—
wv

El destino o servicio utilizado (por ej. alojamiento, atraccién) estaba
certificado con una etigueta que indicaba practicas sostenibles/respetuosas
con el medio ambiente

~

3
Otros (ESPONTANEO) 3
Ninguno de estos aspectos fue importante cuando elegi mi destino de viaje _ .
(esponTno) [ ¢
s .
—
EE—— Nosabe hu o
[==——————==|
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Cicloturisme a les Terres de I’'Ebre:

Via verda i xarxes de cicloturisme, GR-99

Arguments per recolzar la promocioé d’una oferta de
cicloturisme extensa a les Terres de I’Ebre:

e Uneix espais d’interes natural de referencia (2 parcs naturals) i paisatges
naturals i agricoles contrastats i singulars

e Uneix diferents elements del patrimoni cultural i etnologic que
complementen les estades

 Permet generar rutes tematiques lligades a la fruita, als paisatges agraris, al
vi, a l'oli, a la pesca tradicional

* SOn un complement a itineraris de rutes en cotxe, existents i ja consolidats
 Es accessible a diferents segments: families, séniors, actius, etc

* Posa en valori dona més utilitat a la Via Verda i a les xarxes de cicloturisme
existents al territori



DESTINATIONS ET SEJOURS A VELO PROGRAMMES PAR LES TOUR-OPERATEURS
EN FRANCE, EN 2012
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v 4.7
*Picarde |

Normandie 9.16 mns:e

| P Moselle

El paper dels operadors Vo £ Va1.48

especialitzats Mg YedoFms 29733
Bretagne

Chiffres clés du Tourisme a vélo en 2012

- 3 X
FERTHONUC -E f}ig(;/

L'Agence de développement touristique de la France

Le site des professionnels du tourisme francais 0

Sources - DGCIS, sites intemet des TO / Carte dessinée avec Inkscape 048

Destinations programmées par des tour-opérateurs (TO) 3 . 5 Nombre de TO . Nombre de séjours



Per que?

| quins sOn els arguments que els agents de viatges haurien de tenir en compte? | per
extensio, tots els que d’'una manera o altra volem fer arribar les nostres ofertes
singulars al mercat “global”.

1. Cicloturisme. Es tracta de productes adaptats per a tota la familia, des de nadons
fins adolescents.

2. Ofertes per a tots els nivells, fins i tot ben relaxants. 2 o 3 hores pedalant per
gaudir del paisatge i dels atractius turistics o amb bicicletes electriques.

3. També per als més esportius: BTT, carretera, ... les agencies també poden
organitzar estades per a clubs locals amb tot inclos.

4. El cicloturisme és una bona forma per descobrir noves regions, combinant amb
visites culturals, gaudint de |la gastronomia, ..

5. Europa és una destinacio segura i Franca ocupa el primer lloc en l'atraccié de
cicloturistes itinerants. Hi ha projectes ben interessants com el del Loira en
bicicleta o les rutes transeuropees Eurovelo.

www.decaba.com/circuits-en-bicicleta/



Per que?

6. Oblidem-nos dels problemes mecanics. Les bicicletes porten un petit kit de
reparacid i en les rutes organitzades, es disposa d’un teléfon de suport i una
relacio de tallers a proximitat.

7. 1 que passa si plou o fa mal temps? Hi ha alternatives molt variades, des de fer
visites culturals fins participar en algun taller d’artesania. | si el mal temps
continua, es poden contractar transfers per fer el desplacament fins la propera
etapa.

8. lamb les maletes? Aquest és un tema ja resolt en les ofertes de senderisme i

cicloturisme itinerants. Els responsables organitzen el trasllat dels equipatges d’un

allotjament al seglient.

9. Per allotjar-se s’ofereix als cicloturistes tot tipus d’establiments. Des de
bed&breakfast fins estades en grans hotels de |la cadena Relais & Chateaux, la

gamma és immensa. Tots ells compten amb llocs especifics per guardar i tenir cura

de les bicicletes i es dona informacio de les rutes dels voltants a més del
patrimoni i gastronomia locals.

10. Finalment, recordar que ja hi ha especialistes que han fet del cicloturisme el seu
producte estrella i poden recomanar els itineraris més adequats.

www.decaba.com/circuits-en-bicicleta/
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SOCIETAT GIRONA - 6 maig 2016 17.55 h

TERRITORI PUNTDIVERS POLITICA ECONOMIA CULTURA COMUNICACIO OPINIO INENGLISH ESPORTS

Girona tindra 143km de vies verdes i
sis rutes mes en bicicleta en cinc anys

= El projecte implica una inversié de 25 milions d'euros

Nous carrils bici i vies verdes a les
comarques gironines que s’impuisen
swnl des del govern

s
PROJECTE ESTAT DE LA TRAMITACIO LLARGADA

O{-O Via verda a I'entorn de la €-31

Es traurd a licitacié aquest semestre 4,935 km

Figueres-Villamalia

En redaccié 15,875 km

Vilamalla-Viladamat

Viladamat-Verges En redaccio 10,29 km

C){_O Via ciclista del Ter

Sant Joan de les Abadesses Redactat 2,286 km

Sant Joan de les Abadesses-Llanars A punt d'acabar la redaccié 14,108 km

Llanars-Setcases Estudi informatiu a informacié pablica 9.3 km

O{to Via ciclista de I'estacié de Riells | Viabrea a Breda (LS L) 25km

04-0 Via per a vianants | ciclistes a la GI-524 aSanta Pay 3R TrTTARRITVIR TR 22, 101 3,1km

04-0 Carril bici a la C-25 entre Riudellots | Campliong En redaccié 2km

&5, carrit bici Costa Brava Centre

Sant Feliu de Guixols-Castell-Platja d'Aro En redaccit 4,76 km

Castell-Platja d'Aro-Calonge En redaccié 1,945 km

Calonge, nova passarel-la de vianants i bicis En redaccié 7200m

Calonge-Palamds En redaccio 5,765 km



Eurovelo
42 Paises
14 rutas de
larga
distancia

EuroVelo 1 -

Route

EuroVelo 2 -

EuroVelo 3 -

EuroVelo 4 -

Route

EuroVelo S -

Francigen:

w

EuroVvelo 8 -

Route

EuroVelo 9 -

EuroVelo 10 -

Route

EuroVelo 11 -

Route

EuroVelo 12 -

Route

EuroVvelo 13 -

Trail

EuroVelo 15 -

- Atlantic - Black

Atlantic Coast

Capitals Route

Pilgnms Route

Central Europe

Via Romea

o L

7 - Sun Route

Mediterranean

Baltic - Adnatic
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East Europe

North Sea Cycle

Iron Curtain

Rhine Route



Home | EuroVelo Routes | Countries | ECF
(,t EuroVelo ' : :

8 EuroVelo 8
.* Mediterranean Route

i T—————
_‘-.":.-—i._‘m‘:ﬂvﬁn Brwal . .
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EBRO DELTA, SPAIN

The unique landscape of the River Ebro
Delta will enchant you. The lush wetlands
that make up the landscape are ideal for a

Countries icvel '
EuroVelo 8 Spain | France | Monaco | Italy | Slovenia | Croatia | Bosnia and Herzegovina | Montenegro | bicycle detour. From the Gondola style
Greece | Cyprus pole-boats to the Eucalyptus beach, there
E| h B | are plenty of things to do and see. Photo
cne - barcelona credit: Oswaldo Rubio (flickr.com)

www.eurovelo8.com
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VELOLOISIR

N\
(\‘

SEJOURS A LA
CARTE

*
Séjours culturels
Séjours vie a la ferme
Séjours en famille

Séjours en logements
insolites

Séjours sportifs

Séjours tout compris

NOS BONNES
ADRESSES

Ou se loger ?

| O se restaurer ?

Louer / Réparer un vélo

Trouver un guide

Appeler un taxi / Transport
de bagages

Déguster les produits et
vins locaux

A visiter / A faire

Agences de voyages

Offices de Tourisme

L ITINERAIRES EN
OYO¥ VELO LOISIR

‘ Les itinéraires Vélo Loisir

Cavaillon a Apt

Apt a Forcalquier

Forcalquier a Manosque

Manosque a Lourmarin

Lourmarin a Cavaillon

Avec la Carte Interactive

T

ITINERAIRES EN

& VELO SPORTIF

% ITINERAIRES EN
O V1T

Les itinéraires Vélo Sportif | Les itinéraires V

Cavaillon a Apt

Apt a Forcalquier

Forcalquier 2 Manosque

Manosque a Lourmarin

Lourmarin a Cavaillon

Cavaillon a Apt

Apt a Forcalquier

Forcalquier 2 Manosque

www.veloloisirprovence.com/fr

I ~ ufecorcucaTe



SEJOURS EN FAMILLE SN F] share - |

Découvrez ici les idées séjours en famille a réserver soi-méme sur le territoire du Luberon.
Votre panier est vide

Bon séjour !
LE PAYS DE FORCALQUIER, UNE ESCAPADE EN
FAMILLE
4 JOURS, 2 NUITS @ SEJOURS CULTURELS
Apt a Forcalquier, Forcalquier a Manosque | Vélo loisir @ SEJOURS VIE A LA FERME

A réserver soi-méme @ SEJOURS EN FAMILLE

@ SEJOURS EN LOGEMENTS INSOLITES

@ SEJOURS SPORTIFS
EXPLORATION DE FORCALQUIER EN FAMILLE @ SEJOURS TOUT COMPRIS

3 JOURS, 2 NUITS

Apt a Forcalquier, Forcalquier a Manosque | Vélo loisir

AQUEL ENDROIT?
@ CAVAILLON A APT
@ APT AFORCALQUIER

@ MANOSQUE A LOURMARIN
EN FAMILLE A LA CAMPAGNE @ LOURMARIN A CAVAILLON

3 JOURS, 2 NUITS
Apt a Forcalquier, Forcalquier a Manosque | Vélo loisir

A réserver soi-méme

A réserver sni-méme

www.veloloisirprovence.com/fr/luberon/sejours/sejours-en-famille
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Cada publico necesita su producto
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Creando redes.
Estableciendo alianzas.
Trabajando juntos.




Con la participacion de todos los actores
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Necesitamos marcas gue nos hablen de
territorio y de producto turistico.

: f [Y sobre todo, que sean conocidas y reconocidas
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Com hauriem de continuar?

RESERVA
DE LA Td'Eb
BIOSFERA  «2%
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Com hauriem de continuar?

Generalitat de Catalunya
Ml¥ Agéncia Catalana de Turisme

Benvolgut/da,

Dins del desplegament dels nous programes de treball amb el sector impulsats per I’Agéncia Catalana de Turisme, ens plau convidar-te a la presentacio de la nova marca
Actiu i Aventura i els segells Senderisme i Cicloturisme, que tindra lloc el dijous dimarts 17 de maig a les 12h, a Barcelona (Museu i Centre d’Estudis Dr. Melcior Colet,

Carrer Buenos Aires, 56-58).

Aquests nous programes tenen com a objectiu promocionar aquest segment turistic i ajudar a les empreses del sector a comercialitzar la seva oferta, a través d'un pla
d'accions ple d'oportunitats. Hi sou convidades les empreses i entitats que oferiu propostes d’experiéncies i activitats de turisme actiu, aventura, senderisme i cicloturisme.

Estem convencuts, pel gran potencial que Catalunya té en turisme actiu i de natura, que aconseguirem posicionar Catalunya com a una de les millors destinacions de
referéncia mundial.

Esperem comptar amb la teva preséncia. Si us plau, per confirmar l'assisténcia envieu email a: a.carrera@gencat.cat o a dmontesinos@gencat.cat.

Cordialment,

Ageéncia Catalana de Turisme
Departament d'Empresa i Coneixement
Generalitat de Catalunya




Com hauriem de continuar?

Especialitzacio dels territoris
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Com hauriem de continuar?

Especialitzacio dels allotjaments

* X %
" *

1008 i
AN~ o Tl fé\ﬁlab
. (e a,wlvg/ www.ecolabel.eu

C]

viesverdes.cat

e DENVINGUL
—— SENDERISTES i Girder
CICLOTURISTES APPROVED

B\ ecolideres FEALEREGC

@@ tripadvisor adfc

LERS C ® GOLFERS

¢
g
n
£
C
<
7
¢

O ANGLERS 0 @® GOLFERS

 CYCLISTS [

2 FAMILIES

\

Eawod1am A

CYCLISTS

[ [ WELCOME l

[ WELCOME [ [E] WELCOME [

Banod1am B



Com hauriem de continuar?

- Preparant més productes estructurats, per comptar amb
major visibilitat en la promocio per part del Patronat, d’altres
entitats, de I’Agencia Catalana de Turisme, ..

- Acompanyant a les empreses, en tot el procés de creacio de
producte i d'adaptacio al mercat

- Preparant argumentaris per posar en valor 'adaptacio del
territori a aquests productes

- Per que venir a fer cicloturisme a Terres de |'Ebre?
- Per quée venir a fer senderisme i/o ecoturisme?

Que podem fer conjuntament?



Com ens hem d’organitzar?

 Anivell de les empreses
— Allotjament
— Activitats i serveis associats (lloguer de bicicletes)
— Agencies receptives, incoming
— Productors
— Equipaments publics de suport

e A nivell de territori

- gestors de les infraestructures
- gestors dels espais naturals protegits
- associacions: Carta Europea, hosteleria, turisme rural, ..



Com hauriem de continuar?

- Com impliquem altres empreses?

- Com ho encaixem amb les iniciatives de promocid de les entitats?
Patronat de Turisme Terres de I'Ebre, Agencia Catalana de Turisme,
Estacions Nautiques, Soy Ecoturista, Consorcio de las Vias Verdes, ....

Com impliguem els gestors del territori per assegurar la qualitat de
I’experiencia turistica?

Preparem un pla d’accio, identifiguem conjuntament quins son els
mercats que ens interessa potenciar

Preparem una presentacio del territori i dels productes, per presentar
les ofertes que surtin
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Organitza:
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Sequridad Social - Serve Pdblic  Ocupacio Esztal
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Ambel suport: i
SOC Servei d'Ocupaci6 mm Generalitat
de Catalunya de Catalunya

MOLTES GRACIES!

DCB,TURISME | TOURISLAB®

www.decaba.com DESENVOLUPAMENT LOCAL Innovacio i dinamitzacié turistica

josep@decaba.com david@tourislab.com

www.decaba.com .
www.tourislab.com

www.facebook.com/DCBTurisme
@DCBTurisme - @JCapella_DCB

@tourislab



